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QUATRE MODES DE COMMERCIALISATION 

SPOT A LõUNITE 

 
Il est possible dôacheter des spots ¨ lôunit® sur lôensemble des cha´nes sur la base de la grille unitaire de 

tarifs. 

 

 

LES PLANS 
 
Quôest ce que côest ? 

A partir dôun montant brut minimum investi sur une campagne, les plans MODULO offrent une garantie de 

CGRP brut sur une cible.  
 

Quels avantages ? 

Simplicité et adaptable à toute demande. 

Les packs garantissent un CGRP brut aupr¯s dôune ou plusieurs cibles sur un support. 

 

LES PACKAGES MULTI-CHAINES 
 
Quôest-ce que côest ?  

Un package multi-chaînes est une offre ciblée, avec un nombre de messages fixe, programmés 

simultanément sur plusieurs chaînes. Les tarifs sont établis en net. 

 

Quels avantages ? 

Une offre ciblée « clé en main ». 

Lôachat par package multi-cha´nes permet dôacheter simplement un dispositif multi-chaînes cohérent, en 

forte affinité avec une cible de référence ; le nombre de contacts est garanti auprès de cette cible.  

 

LES MODULES 
 
Un module est défini par un prix, un nombre de messages sur une chaîne, une configuration de répartition 

des spots dans la grille (jours/tranches dôintitul®s dô®crans). 

 

MODULO 
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Dans la limite des disponibilités du planning 

Pour tout budget à partir de 8 100 ú brut base 30'' OPTIM OPTIM+ 

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 51% 69%

% des EP programmés - 30%

CGRP* Brut Femmes RDA + enfants 3 500 ú 3 900 ú

CGRP* Brut Femmes < 50 ans RDA 3 700 ú 4 100 ú

CGRP* Brut Individus 25-49 ans 4 300 ú 4 800 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de                                                                                                                                                                                                                  

8 100 ú brut base 30''

(1) Prime TV Breizh: semaine [1800;2330] et Week-end [1200;2330]

(2) OPTIM dans la fourchette basse, OPTIM+ dans la fourchette haute 

27 à 29(2)
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MODE DE LECTURE DES TARIFS  

DES CHAÎNES THEMATIQUES 

1- LES PLANS 

Les Plans MODULO sont proposés en 2 

configurations : OPTIM et OPTIM+. 

- Dans le cadre de lôoffre OPTIM : les GRP sont 

répartis de façon homogène dans les day part avec 

un poids de prime indiqu® dans lôoffre. 

- Dans le cadre de lôoffre OPTIM+ : le poids de 

PRIME est plus élevé et un pourcentage de  spots  

en emplacement préférentiel est garanti. 

MODULO 

Le respect des CGRP garantis se fera sur la 

base de la vague dôaudiences (M®diaplanning 

ou M®diamatôThematik) appliqu®e sur la 

période (Voir Calendrier des audiences). 

Un abattement de type Offre sera appliqué sur 

les tarifs unitaires des spots programmés de 

fa­on ¨ ce que lôensemble du pack OPTIM ou 

OPTIM+  respecte le CGRP offert.  

Le CGRP offert sera respecté dans la limite 

des disponibilités du planning. Aucune 

compensation ne sera accordée en cas de 

demande tardive ou en cas de modification 

dôune campagne d®j¨ programm®e. 

Les Plans MODULO sont accessibles à 

partir dôun montant brut minimum 

programmé sur 1 produit (multi format 

possible). Les messages dôun plan 

peuvent sô®taler sur une p®riode 

maximale de 30 jours. 

Les Plans MODULO sont proposés sur 

plusieurs cibles. 

La cible du produit détermine le niveau de 

CGRP qui sera garanti. Dans le cas où la cible 

du produit nôest pas propos®e dans lôoffre, le 

pack sera garanti sur la base de la cible de 

référence du support. 
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MODE DE LECTURE DES TARIFS  

DES CHAÎNES THEMATIQUES 

2- LES SPOTS A LõUNITE  

Il est possible dôacheter des spots à lôunit® sur lôensemble des chaînes sur la 

base de la grille de tarifs unitaires. 

Ces grilles seront mises à jour et envoyées suite à la réception de nouveaux 

fichiers dôaudiences (M®diamatôth®matik ou Médiaplanning). 

Ces tarifs unitaires servent de base aux Plans MODULO OPTIM et OPTIM+. 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0630 247 û 268 û 155 û 203 û 262 û 258 û 162 û

0700 288 û 233 û 155 û 223 û 286 û 301 û 178 û

0730 368 û 213 û 239 û 217 û 384 û 273 û 191 û

0800 332 û 267 û 416 û 352 û 408 û 348 û 156 û

0840 396 û 365 û 384 û 319 û 347 û 417 û 271 û

0900 371 û 266 û

0920 228 û 287 û 373 û 320 û 240 û

0950 343 û 399 û

1020 265 û 282 û 173 û 155 û 155 û 416 û

1030 594 û

1050 410 û 270 û 160 û 155 û 182 û 176 û

1100 544 û

1130 316 û 155 û 155 û 155 û 162 û

1150 280 û 155 û 155 û 155 û 155 û 163 û 652 û

1210 280 û 196 û 205 û 155 û 235 û

1230 155 û 892 û

1240 311 û 212 û 219 û 177 û 201 û

1250 242 û 640 û

1300 428 û 166 û 497 û 307 û 333 û

1330 337 û 427 û

1340 471 û 327 û 654 û 366 û 521 û

1400 258 û 426 û 950 û 552 û 795 û 547 û 470 û

1430 273 û 347 û 1 157 û427 û 648 û 443 û 443 û

1500 288 û 256 û 1 177 û306 û 473 û 417 û 599 û

1530 294 û 155 û 507 û 155 û 238 û 472 û



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

 

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 

311 473 383 RCS Nanterre ï APE 744 A- Identification T.V.A. : FR 52 311 473 383 
6 

MODE DE LECTURE DES TARIFS  

DES CHAÎNES THEMATIQUES 

3- LES MODULES 

En complément d'un module acheté, il est possible dôacheter des messages 

supplémentaires que nous garantissons au même CGRP que le module 

acheté. 

Le tarif du message supplémentaire correspond au prix unitaire des messages du module. 

Ex: Pour le module  HISTOIRE, le tarif d'un message supplémentaire est de 23ú (930ú/ 40messages). 

Le nombre de contacts délivrés par le message supplémentaire respecte le nombre de contacts par message 

constaté sur le module. 

Ex: Pour le module HISTOIRE, le nombre de contacts Individus CSP+ délivré par un message supplémentaire 

est de 625 contacts (25 000 contacts / 40 messages). 

 

 

L'ensemble des informations générales du module :  

- le prix du message 

- le nombre de semaines de diffusion 

- le nombre de messages  

 le nombre de contacts minimum garantis auprès de la cible du module (par défaut en haut de page ou près 

du titre du module). Le respect du nombre de contacts garantis se fera sur la base de la vague dôaudiences 

Médiaplanning ou M®diamatôTh®matik appliquée sur la période ( Voir calendrier des audiences) 

- le Coût GRP de la cible affichée en haut de page est indiqué pour le module de référence de la chaîne 

 

 

HISTOIRE 

Tarif : 1 700 ú BRUT HT 

1 semaine                                                          50 ú BRUT HT 

40 messages (*)   

47 000 contacts (*) 

CGRP Brut : 4 500 ú 

43 ú le message supplémentaire 

 

                                       

MESSAGE UNITAIRE 



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 ou  Fichiers Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 pour les chaînes LCI, Eurosport, TF6 et 

TV Breizh - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. Dans la limite des disponibilit®s du planning. 

Tarif Net HT fin dôordre base 30 secondes. Aucune remise n ôest applicable. 
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MODE DE LECTURE DES TARIFS  

DES CHAÎNES THEMATIQUES 

4- LES PACKAGES MULTI-CHAÎNES 

L'ensemble des informations générales du package :  

- le prix NET du package 

- le nombre de semaines de diffusion 

- le nombre total de messages  

 le CGRP NET garanti sur la cible indiquée (Voir Page Calendrier des audiences). 

INDIVIDUS 25-59 ANS 

PACK SPORT TV + Internet 

Tarif base 30ôô net HT : 3 700û 
2 semaines 

84 messages 

29 000 diffusions du spot sur internet 

CGRP NET : 1 600 û 
 

INDIVIDUS CSP+ 
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LE CALENDRIER 2012 

DES RECEPTIONS DES AUDIENCES  

LES FICHIERS MÉDIAPLANNING : 

Les audiences de LCI, Eurosport, TV Breizh et TF6 sont mesurées via les fichiers Médiaplanning.  

 

LES FICHIERS M£DIAMATôTHEMATIK: 

Les autres cha´nes sont mesur®es et tarif®es sur la base des fichiers M®diamatôTh®matik. 

 

 

Le respect du nombre de contacts, dans le cadre des Plans MODULO, dans le cadre des modules et dans le 

cadre des packages transverses, se fera sur la base des vagues dôaudiences comme indiqu® dans le tableau ci-

dessus et sous réserve de disponibilité au moment de la programmation. 

 

En aucun cas les campagnes programm®es sur une p®riode pourront faire lôobjet de demandes de 

compensations calcul®es ¨ partir des r®sultats M®diaplanning ou M®diamatôTh®matik suivants. 
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Modulations tarifaires : 

Emplacement préférentiel : + 15% 

Pr®sence ou citation dans un m°me message de deux produits ou plusieurs produits dôun m°me annonceur, mais relevant de codes 

secteurs différents : 

+ 10% lorsque la pr®sence ou la citation des autres produits ou marques rel¯ve dôun seul code secteur diff®rent ; 

+ 5% par code secteur supplémentaire lorsque la présence ou la citation des autres produits ou marques relève de plusieurs codes 

secteurs différents. 

Pr®sence ou citation dans un m°me message de marques, produits ou logos dôautres annonceurs : 

+ 20% pour la pr®sence dôune marque, dôun produit ou dôun logo dôun deuxi¯me annonceur ; 

+ 15% par marque, produit ou annonceur supplémentaire. 

Présence dans un même message de deux ou plusieurs annonceurs : + 30% 

 

Remise de référence : - 15% 

Prime de Centralisation  : - 1,5 % 

 

Abattements spécifiques 

Les Campagnes Gouvernementales et Grandes Causes Nationales : -30% 

Les Campagnes Collectives : -25% 

 

Abattements sectoriels 

La famille "Edition" (F16) et les variétés "Personnalisation du téléphone : chargements de logos et sonneries" (V49020602), 

"Services d'échanges interpersonnels " (V49020402) et " Spectacles vivants " (CF Conditions commerciales 2009 TF1 Publicité) 

(V32020301) : -35%   

 

Les libell®s des ®crans nõimpliquent pas des horaires de diffusion.  

 

Lõachat dõespace classique peut-être tarifé avec deux modes différents :  

au tarif Brut HT Base 30 secondes 

au tarif Net HT Base 30 secondes : avec ce mode de tarification, aucune remise n'est applicable. 

 

Pour les offres multi-supports, le prix est NET HT fin dõordre base 30 secondes. 

Les investissements réalisés dans le cadre des offres multi-chaînes ne pourront bénéficier d'aucune remise ou offre commerciale 

proposée par TF1 PUBLICITE et notamment: 

-Les conditions commerciales de TF1 PUBLICITE pour les chaînes concernées par les offres multi-chaînes 

- les abattements spécifiques aux campagnes collectives, gouvernementales et d'intérêt général, et ceux réservés au secteur du 

disque et de la vidéo 

Les investissements réalisés dans le cadre des offres multi-chaînes feront l'objet d'une facturation par support. 

REGLE DôARRONDI 

Après application des modulations, les tarifs sont arrondis à l'Euro selon la règle suivante : 

 à l'Euro inférieur jusqu'à 0,49 Euro 

 à l'Euro supérieur à partir de 0,50 Euro 

CONDITIONS COMMERCIALES DE LõESPACE CLASSIQUE  

DES CHAINES THEMATIQUES EN REGIE CHEZ TF1 PUBLICITE 
   APPLICABLES A PARTIR DU 1er Janvier 2012 

INDICES  TARIFAIRES  DE  FORMATS - ANNEE 2012

3" 5" 6" 7" 8" 9" 10" 12" 15" 20" 22" 25" 30" 35" 40" 45" 50" 60"

28 35 38 41 44 47 50 57 67 81 87 95 100 130 150 170 190 230
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OFFRE JANVIER-FEVRIER 2012(1) 

 

Tout annonceur (ou groupe dôannonceurs) dont le montant net total 

investi sur les 3 chaînes citées ci-dessus, entre le 1er janvier et le 29 

février 2012, progresse dôau moins 10% par rapport à la période du  1er 

janvier au 28 février 2011, bénéficie dôun montant brut dôespace 

gracieux(2)  équivalent à lôinvestissement net entre le 1er janvier et le 29 

février 2012 

(1) Cette offre concerne lôespace classique des cha´nes LCI,  TV Breizh et TF6. 

 Cette offre est valable jusquôau 31 janvier 2012. 

(2) Les gracieux sont à programmer sur LCI et/ouTV Breizh et/ou TF6 du 1er janvier au 29 février 

2012 

Dans la limite des disponibilités du planning. 

 

Dès janvier 2012, LCI et TV Breizh se déploient sur les FAI ! 

Profitez dôune diffusion ®largie en partie en clair sur Janvier-Février pour 

communiquer sur ces chaînes ainsi que sur TF6, La Télévision Nouvelle 

Génération ! 



Source : Médiamétrie ï Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 
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TARIFS THÉMATIQUES MODULES 

TARIFS THÉMATIQUES MODULO 



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 ou  Fichiers Médiaplanning, Septembre-Octobre 2011 pour les chaînes LCI, Eurosport, 

TF6 et TV Breizh - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. Dans la limite des disponibilit®s du planning. 
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(*) Plans MODULO : Les cibles indiquées en gras sont les cibles de référence des chaînes. 

  

TARIFS APPLICABLES A PARTIR DU  1er JANVIER 2012 

SYNTHÈSE DES TARIFS PAR CHAÎNE  



Source : Médiamétrie ï Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

Pour tout budget à partir de 10 000 ú brut base 30'' OPTIM OPTIM+

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 51% 73%

% des EP programmés - 30%

CGRP* Brut Individus CSP+ 5 000 ú 5 500 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de                                                                                                                                                                                                             

10 000 ú brut base 30''

(1) PRIME LCI : LD Matin [0630;0930], Déjeuner [1200;1400], Prime [1900;2399]

(2) OPTIM+ dans la fourchette basse, OPTIM dans la fourchette haute 

33 à 43
(2)
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LES PLANS  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

Tarif Brut base 30 secondes 

LES TARIFS UNITAIRES (1/2)  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes 

MODULO 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0415 133 ú 85 ú 188 ú 85 ú 85 ú 85 ú 146 ú

0425 133 ú 188 ú 85 ú 85 ú 85 ú

0430 144 ú 250 ú

0440 144 ú

0445 110 ú 178 ú 108 ú 106 ú 85 ú 287 ú

0455 287 ú

0500 292 ú 308 ú 301 ú 172 ú 249 ú 120 ú

0510 292 ú 308 ú 249 ú 120 ú

0515 306 ú 197 ú 288 ú

0525 292 ú 306 ú 182 ú 85 ú 288 ú

0530 223 ú 244 ú

0540 279 ú 244 ú 228 ú

0545 249 ú 256 ú 187 ú 85 ú

0555 256 ú

0600 307 ú 301 ú 203 ú 234 ú 108 ú 253 ú

0610 253 ú

0615 515 ú 251 ú 395 ú 354 ú 317 ú 155 ú

0622 515 ú 251 ú 395 ú 354 ú 317 ú

0625 155 ú 250 ú

0630 842 ú 395 ú 567 ú 653 ú 475 ú

0645 940 ú 430 ú 862 ú 684 ú 649 ú 228 ú 416 ú

0652 940 ú 430 ú 862 ú 684 ú 649 ú 228 ú 416 ú

0655 862 ú 649 ú 416 ú

0700 963 ú 640 ú 846 ú 256 ú

0710 963 ú 465 ú 256 ú

0715 799 ú 900 ú 850 ú 425 ú

0722 921 ú 799 ú 900 ú 850 ú 453 ú 218 ú 425 ú

0725 921 ú 799 ú 900 ú 850 ú 453 ú 218 ú

0730 428 ú

0740 646 ú 581 ú 872 ú 714 ú 404 ú 428 ú

0745 210 ú

0752 474 ú 362 ú 793 ú 436 ú 372 ú 210 ú 374 ú

0755 474 ú 362 ú 436 ú 372 ú

0800 900 ú 226 ú 557 ú

0810 292 ú 182 ú 900 ú 372 ú 281 ú 557 ú

0815 247 ú

0822 257 ú 145 ú 759 ú 340 ú 240 ú 247 ú 469 ú

0825 145 ú 759 ú 340 ú 240 ú

0830 309 ú 383 ú 568 ú

0840 639 ú 212 ú 568 ú

0845 395 ú 159 ú 323 ú 421 ú

0852 395 ú 159 ú 552 ú 323 ú 181 ú 421 ú 446 ú

0855 395 ú 159 ú



Source : Médiamétrie ï Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 
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LES TARIFS UNITAIRES (2/2) 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0900 601 ú 332 ú 266 ú 535 ú 568 ú

0915 525 ú 133 ú 671 ú 365 ú 434 ú 540 ú 570 ú

0922 525 ú 133 ú 671 ú 365 ú 434 ú 540 ú 570 ú

0925 525 ú 133 ú 540 ú

0930 704 ú 395 ú 540 ú 615 ú

0940 405 ú 103 ú 319 ú 358 ú

0945 595 ú 450 ú 497 ú

0952 404 ú 85 ú 595 ú 298 ú 450 ú 279 ú 497 ú

0955 450 ú 497 ú

1000 444 ú 104 ú 631 ú 355 ú 430 ú

1010 444 ú 631 ú 411 ú 430 ú

1015 133 ú 426 ú 548 ú

1025 397 ú 594 ú 426 ú 318 ú 363 ú 548 ú

1030 175 ú

1052 427 ú 146 ú 437 ú 333 ú 176 ú 293 ú 501 ú

1055 427 ú 146 ú 437 ú 176 ú 501 ú

1100 336 ú 331 ú

1110 332 ú 106 ú 355 ú 336 ú 331 ú 468 ú

1115 159 ú

1125 282 ú 96 ú 323 ú 285 ú 159 ú 244 ú 357 ú

1140 180 ú 94 ú 226 ú 280 ú

1152 238 ú 110 ú 320 ú 213 ú 185 ú 85 ú 306 ú

1155 320 ú 213 ú 185 ú

1200 377 ú 154 ú 153 ú 384 ú

1210 377 ú 154 ú 310 ú 201 ú 218 ú 384 ú

1215 210 ú

1225 370 ú 310 ú 161 ú 171 ú 288 ú

1230 143 ú 211 ú

1240 351 ú 298 ú 94 ú 158 ú

1245 221 ú

1252 308 ú 151 ú

1255 340 ú 221 ú 236 ú 92 ú 130 ú 308 ú

1300 156 ú

1310 267 ú 219 ú 173 ú 85 ú

1315 85 ú 177 ú 176 ú

1322 172 ú 85 ú 157 ú 85 ú 85 ú

1325 85 ú 157 ú 85 ú

1330 188 ú 89 ú 228 ú 189 ú

1340 188 ú 85 ú 89 ú

1345 228 ú 85 ú

1352 170 ú 85 ú 228 ú 85 ú 85 ú 242 ú 235 ú

1355 170 ú 85 ú 85 ú

1400 265 ú 128 ú 280 ú 269 ú

1410 108 ú 85 ú 209 ú 101 ú 221 ú 213 ú

1415 85 ú

1425 85 ú 85 ú 102 ú 87 ú

1430 85 ú 163 ú 158 ú

1452 85 ú 85 ú 90 ú 85 ú 85 ú 173 ú 130 ú

1455 85 ú 85 ú

1500 85 ú 90 ú 85 ú 233 ú 160 ú

1510 85 ú

1515 85 ú 155 ú 85 ú 85 ú 395 ú 210 ú

1525 155 ú 85 ú 395 ú 210 ú

1530 91 ú 110 ú 85 ú

1552 93 ú 106 ú 100 ú 94 ú 85 ú 339 ú 141 ú

1555 93 ú 106 ú 100 ú 339 ú 141 ú

1600 154 ú 111 ú

1610 85 ú 92 ú 130 ú

1615 105 ú 156 ú 224 ú 167 ú

1625 156 ú 224 ú 85 ú

1630 114 ú 116 ú 182 ú 176 ú

1652 128 ú 150 ú 172 ú 111 ú 133 ú 85 ú 182 ú

1655 111 ú 85 ú

1700 133 ú 184 ú 190 ú 159 ú 195 ú

1710 133 ú 184 ú 190 ú 159 ú

1715 150 ú 101 ú 222 ú

1725 140 ú 89 ú 134 ú 222 ú

1730 174 ú 160 ú 115 ú

1752 210 ú 99 ú 100 ú 156 ú 149 ú 214 ú 180 ú

1755 210 ú 214 ú



Source : Médiamétrie ï Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 
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LES TARIFS UNITAIRES (2/2) 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

1800 220 ú 230 ú 199 ú 188 ú 206 ú

1810 125 ú

1822 200 ú

1825 293 ú 168 ú 280 ú 163 ú

1830 269 ú 197 ú 462 ú

1840 180 ú

1845 167 ú 237 ú 356 ú 116 ú

1852 116 ú 167 ú 237 ú 356 ú 116 ú 236 ú

1855 116 ú 237 ú 236 ú

1900 235 ú 536 ú 290 ú 857 ú

1910 235 ú 187 ú 536 ú 290 ú 198 ú

1915 143 ú

1925 143 ú 103 ú 147 ú 397 ú 156 ú 153 ú 809 ú

1952 85 ú 85 ú 85 ú 252 ú 85 ú 98 ú 538 ú

1955 85 ú 85 ú 252 ú 85 ú 98 ú 538 ú

2000 85 ú

2010 85 ú 85 ú 85 ú

2015 127 ú 91 ú 85 ú 486 ú

2022 85 ú 85 ú 127 ú 91 ú 85 ú

2030 206 ú 204 ú 138 ú 100 ú 178 ú 85 ú 621 ú

2040 206 ú 204 ú 100 ú 178 ú

2045 203 ú

2052 169 ú 173 ú 203 ú 96 ú 85 ú 85 ú 554 ú

2055 169 ú 173 ú 203 ú 85 ú 85 ú 554 ú

2100 120 ú

2110 507 ú

2115 469 ú 114 ú 241 ú 228 ú 325 ú 85 ú

2122 469 ú 114 ú 241 ú 228 ú

2125 241 ú 325 ú 85 ú

2130 627 ú 142 ú 293 ú 404 ú

2140 627 ú 142 ú 234 ú 293 ú

2152 403 ú 128 ú 120 ú 278 ú 391 ú 85 ú 469 ú

2155 403 ú 278 ú 391 ú 469 ú

2200 303 ú 155 ú 156 ú

2210 155 ú 169 ú 156 ú

2215 379 ú 373 ú 287 ú 659 ú

2222 379 ú 373 ú 132 ú 287 ú 131 ú 659 ú

2225 373 ú

2230 390 ú 527 ú 505 ú 321 ú 218 ú 842 ú

2240 390 ú 505 ú 321 ú

2245 210 ú 634 ú 230 ú 886 ú

2252 243 ú 210 ú 634 ú 392 ú 319 ú 230 ú 886 ú

2255 243 ú 392 ú 319 ú 230 ú 886 ú

2300 268 ú 827 ú

2310 827 ú 213 ú 125 ú 530 ú

2315 235 ú 278 ú 537 ú

2322 235 ú 278 ú 772 ú 537 ú 116 ú 85 ú 523 ú

2325 278 ú 523 ú

2330 288 ú 863 ú 667 ú 206 ú 85 ú

2340 288 ú 863 ú 206 ú 384 ú

2345 361 ú 704 ú 85 ú

2352 126 ú 361 ú 642 ú 704 ú 101 ú 85 ú 342 ú

2355 126 ú 361 ú 642 ú

2400 618 ú 117 ú 85 ú 311 ú

2410 247 ú 355 ú 618 ú 117 ú 85 ú 311 ú

2415 85 ú

2425 85 ú 187 ú 445 ú 100 ú 187 ú

2430 143 ú 85 ú

2440 85 ú 143 ú 132 ú 420 ú 88 ú

2445 90 ú 126 ú

2455 85 ú 121 ú 350 ú 90 ú

2500 85 ú 127 ú 106 ú

2510 85 ú 98 ú 294 ú 127 ú 106 ú

2515 85 ú 85 ú

2525 85 ú 96 ú

2530 85 ú 85 ú 107 ú 133 ú 90 ú

2540 107 ú 133 ú 85 ú 90 ú

2545 85 ú 88 ú 102 ú

2555 85 ú 88 ú 87 ú 85 ú 87 ú

2600 104 ú 143 ú

2610 85 ú 104 ú 143 ú

2615 85 ú 87 ú 85 ú 97 ú

2625 85 ú 85 ú 87 ú 85 ú 97 ú 104 ú

2630 85 ú

2640 85 ú 85 ú 85 ú 85 ú

2645 85 ú 85 ú 93 ú

2655 85 ú 85 ú 85 ú 85 ú

2700 85 ú 85 ú 93 ú



Source : Médiamétrie ï Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

Pour tout budget à partir de  8 250 ú brut base 30'' OPTIM TF6 OPTIM+ TF6

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 39% 66%

% des EP programmés - 30%

CGRP* Brut Femmes < 50ans RDA 3 700 ú 4 100 ú

CGRP* Brut Femmes RDA + Enfants 3 500 ú 3 900 ú

CGRP* Brut Individus 25-49 ans 4 300 ú 4 800 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de                                                                                                                                                                                                               

8 250 ú brut base 30''

(1) PRIME TF6: Semaine [1800;2330], Week-End [1200;2330]

(2) OPTIM+ dans la fourchette basse, OPTIM dans la fourchette haute

 27 à 30
(2)

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 

311 473 383 RCS Nanterre ï APE 744 A- Identification T.V.A. : FR 52 311 473 383 16 

LES PLANS  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012  

Tarif Brut base 30 secondes 

LES TARIFS UNITAIRES 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes 

MODULO 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0640 105 ú

0645 183 ú 221 ú 124 ú 140 ú 116 ú 105 ú

0655 183 ú 221 ú 140 ú 116 ú 105 ú 105 ú

0700 144 ú

0730 215 ú 139 ú 279 ú 178 ú 136 ú 122 ú 105 ú

0800 459 ú 308 ú 338 ú 366 ú 317 ú 122 ú 159 ú

0825 390 ú 146 ú 118 ú

0830 556 ú 359 ú 388 ú 489 ú

0855 591 ú 352 ú 360 ú 493 ú 518 ú

0900 128 ú 105 ú

0925 278 ú 301 ú 318 ú 306 ú 105 ú

0930 458 ú 243 ú

0955 332 ú 239 ú

1000 514 ú 279 ú 285 ú 316 ú 105 ú

1040 511 ú 324 ú 223 ú 272 ú 105 ú

1045 336 ú 105 ú

1110 396 ú 126 ú 105 ú

1125 440 ú 420 ú 361 ú

1130 354 ú

1145 411 ú 464 ú 427 ú 372 ú 364 ú 105 ú 176 ú

1225 472 ú 399 ú

1230 586 ú 559 ú 594 ú 294 ú 414 ú

1255 649 ú 218 ú 476 ú

1300 505 ú 628 ú 611 ú 509 ú

1325 572 ú 698 ú 631 ú 581 ú 508 ú

1330 105 ú 285 ú

1355 183 ú 333 ú 186 ú 107 ú 111 ú

1400 164 ú 348 ú

1425 130 ú 105 ú 206 ú

1430 105 ú 105 ú 551 ú

1455 138 ú

1500 105 ú 318 ú 106 ú 105 ú 235 ú

1525 280 ú 133 ú 277 ú

1530 105 ú 105 ú 112 ú 656 ú

1550 105 ú 334 ú 736 ú

1600 116 ú 123 ú 164 ú 232 ú

1610 612 ú

1620 313 ú

1625 114 ú 160 ú 252 ú

1630 106 ú 180 ú 319 ú

1640 105 ú 144 ú 245 ú 506 ú

1645 118 ú 183 ú 348 ú

1710 105 ú 105 ú

1720 140 ú

1725 105 ú

1730 105 ú

1740 158 ú 105 ú 105 ú

1745 105 ú 105 ú 516 ú 435 ú

1810 105 ú

1815 199 ú 178 ú 105 ú 175 ú 558 ú 522 ú

1825 199 ú 105 ú 522 ú

1830 195 ú 105 ú 178 ú 575 ú

1855 134 ú 187 ú 485 ú

1900 112 ú 105 ú 214 ú 546 ú

1925 162 ú 139 ú 292 ú

1930 129 ú 222 ú

1950 446 ú 448 ú

1955 120 ú 105 ú 120 ú 371 ú

2000 157 ú

2010 157 ú 416 ú

2020 141 ú 131 ú

2025 317 ú

2030 174 ú 376 ú

2040 282 ú

2045 245 ú 295 ú 469 ú 716 ú 533 ú 670 ú

2055 670 ú

2100 307 ú 379 ú 558 ú 850 ú 205 ú 599 ú

2110 307 ú

2120 700 ú

2130 459 ú 206 ú 851 ú

2140 698 ú

2145 538 ú 556 ú 914 ú

2155 299 ú 538 ú 914 ú

2200 596 ú 274 ú 933 ú 788 ú

2210 242 ú 274 ú 788 ú

2220 695 ú 854 ú

2225 432 ú 756 ú

2240 225 ú 768 ú 407 ú 848 ú 728 ú

2245 249 ú

2255 753 ú 395 ú 591 ú 727 ú 445 ú

2300 222 ú 250 ú

2325 348 ú

2330 649 ú

2350 180 ú 188 ú

2355 245 ú

2400 189 ú 201 ú 412 ú 467 ú

2410 135 ú 189 ú 412 ú 212 ú 467 ú 150 ú

2425 208 ú

2455 172 ú 238 ú 105 ú 176 ú 213 ú 136 ú

2500 155 ú

2525 128 ú 105 ú 105 ú 122 ú

2530 282 ú 112 ú 219 ú

2555 105 ú 256 ú 105 ú 167 ú 105 ú

2600 140 ú 105 ú



Source : Médiamétrie ï Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

Pour tout budget à partir de 8 100 ú brut base 30'' OPTIM TV BREIZH OPTIM+ TV BREIZH

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 51% 69%

% des EP programmés - 30%

CGRP* Brut Femmes RDA + enfants 3 500 ú 3 900 ú

CGRP* Brut Femmes < 50 ans RDA 3 700 ú 4 100 ú

CGRP* Brut Individus 25-49 ans 4 300 ú 4 800 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de                                                                                                                                                                                                                  

8 100 ú brut base 30''

(1) Prime TV Breizh: semaine [1800;2330] et Week-end [1200;2330]

(2) OPTIM+ dans la fourchette basse, OPTIM dans la fourchette haute 

27 à 29
(2)

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 

311 473 383 RCS Nanterre ï APE 744 A- Identification T.V.A. : FR 52 311 473 383 17 

LES PLANS  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012  

Tarif Brut base 30 secondes 

LES TARIFS UNITAIRES 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes 

MODULO 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0630 247 ú 268 ú 155 ú 203 ú 262 ú 258 ú 162 ú

0700 288 ú 233 ú 155 ú 223 ú 286 ú 301 ú 178 ú

0730 368 ú 213 ú 239 ú 217 ú 384 ú 273 ú 191 ú

0800 332 ú 267 ú 416 ú 352 ú 408 ú 348 ú 156 ú

0840 396 ú 365 ú 384 ú 319 ú 347 ú 417 ú 271 ú

0900 371 ú 266 ú

0920 228 ú 287 ú 373 ú 320 ú 240 ú

0950 343 ú 399 ú

1020 265 ú 282 ú 173 ú 155 ú 155 ú 416 ú

1030 594 ú

1050 410 ú 270 ú 160 ú 155 ú 182 ú 176 ú

1100 544 ú

1130 316 ú 155 ú 155 ú 155 ú 162 ú

1150 280 ú 155 ú 155 ú 155 ú 155 ú 163 ú 652 ú

1210 280 ú 196 ú 205 ú 155 ú 235 ú

1230 155 ú 892 ú

1240 311 ú 212 ú 219 ú 177 ú 201 ú

1250 242 ú 640 ú

1300 428 ú 166 ú 497 ú 307 ú 333 ú

1330 337 ú 427 ú

1340 471 ú 327 ú 654 ú 366 ú 521 ú

1400 258 ú 426 ú 950 ú 552 ú 795 ú 547 ú 470 ú

1430 273 ú 347 ú 1 157 ú427 ú 648 ú 443 ú 443 ú

1500 288 ú 256 ú 1 177 ú306 ú 473 ú 417 ú 599 ú

1530 294 ú 155 ú 507 ú 155 ú 238 ú 472 ú

1550 474 ú 281 ú

1610 316 ú 181 ú 155 ú 242 ú

1620 542 ú 620 ú

1630 296 ú 161 ú 420 ú 155 ú 186 ú

1650 535 ú 580 ú

1700 155 ú 155 ú 438 ú 155 ú 201 ú

1730 239 ú 155 ú 463 ú 155 ú 367 ú 425 ú 778 ú

1800 319 ú 463 ú 845 ú 384 ú 615 ú 564 ú 948 ú

1830 430 ú 729 ú 723 ú 540 ú 969 ú

1845 554 ú 767 ú 573 ú 580 ú 579 ú 501 ú 1 092 ú

1900 559 ú 722 ú 589 ú 370 ú 392 ú

1940 460 ú 685 ú 459 ú 447 ú 374 ú 269 ú 713 ú

2000 291 ú 316 ú 475 ú 338 ú 295 ú 252 ú 893 ú

2045 415 ú 440 ú 331 ú 601 ú 970 ú 1 650 ú1 163 ú

2050 415 ú 440 ú 331 ú 601 ú 970 ú 1 650 ú1 163 ú

2140 1 156 ú1 223 ú565 ú 837 ú 1 458 ú2 622 ú1 708 ú

2200 1 028 ú1 412 ú539 ú 1 079 ú1 392 ú3 060 ú1 869 ú

2300 426 ú 492 ú 207 ú 589 ú 1 214 ú2 533 ú944 ú

2320 543 ú 593 ú 189 ú 566 ú 1 004 ú2 214 ú1 078 ú

2400 155 ú 330 ú 155 ú 305 ú 266 ú 587 ú 556 ú

2430 155 ú 366 ú 155 ú 257 ú 155 ú 640 ú 331 ú

2500 155 ú 156 ú 155 ú 414 ú 155 ú 553 ú 155 ú

2530 155 ú 155 ú 155 ú 365 ú 155 ú 368 ú 155 ú

2600 155 ú 155 ú 155 ú 297 ú 155 ú 275 ú 155 ú



Source : Médiamétrie ï Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

Pour tout budget à partir de  7 000 ú brut base 30'' OPTIM OPTIM+

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 67% 88%

CGRP* Brut Hommes 25-49 ans 5 300 ú 5 600 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de                                                                                                                                                                                                             

7 000 ú brut base 30''

(1) PRIME Eurosport :  Prime [1700;2299] et Week-End [0900;2299]

(2) OPTIM+ dans la fourchette basse, OPTIM dans la fourchette haute 

15 à 20
(2)

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 

311 473 383 RCS Nanterre ï APE 744 A- Identification T.V.A. : FR 52 311 473 383 18 

LES PLANS  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

Tarif Brut base 30 secondes 

LES TARIFS UNITAIRES 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes 

MODULO 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0700 125 ú128 ú101 ú117 ú169 ú289 ú409 ú

0715 236 ú 94 ú 79 ú 98 ú 168 ú451 ú370 ú

0730 75 ú 75 ú 75 ú 75 ú 162 ú555 ú475 ú

0745 75 ú 75 ú 75 ú 85 ú 162 ú592 ú550 ú

0800 75 ú 75 ú 75 ú 142 ú129 ú528 ú720 ú

0815 75 ú 75 ú 75 ú 75 ú 156 ú369 ú816 ú

0830 75 ú 75 ú 75 ú 75 ú 184 ú313 ú846 ú

0900 75 ú 75 ú 75 ú 75 ú 195 ú428 ú1 219 ú

0930 93 ú 75 ú 75 ú 75 ú 89 ú 519 ú1 196 ú

1000 387 ú 76 ú 75 ú 139 ú131 ú279 ú575 ú

1030 239 ú 81 ú 75 ú 75 ú 122 ú547 ú678 ú

1100 168 ú128 ú 75 ú 83 ú 151 ú493 ú894 ú

1130 158 ú118 ú100 ú123 ú108 ú479 ú1 162 ú

1200 190 ú 75 ú 146 ú104 ú105 ú340 ú919 ú

1230 150 ú 75 ú 207 ú 75 ú 113 ú676 ú1 429 ú

1300 116 ú 84 ú 103 ú 75 ú 188 ú641 ú1 388 ú

1330 304 ú110 ú 75 ú 99 ú 221 ú922 ú1 698 ú

1400 254 ú156 ú190 ú149 ú268 ú1 106 ú1 887 ú

1430 240 ú124 ú168 ú237 ú317 ú900 ú2 136 ú

1500 249 ú149 ú239 ú195 ú218 ú730 ú1 313 ú

1530 231 ú290 ú361 ú205 ú324 ú656 ú1 186 ú

1600 257 ú246 ú485 ú376 ú415 ú960 ú836 ú

1630 247 ú232 ú605 ú251 ú493 ú929 ú1 010 ú

1700 400 ú300 ú921 ú333 ú547 ú1 149 ú911 ú

1730 435 ú252 ú607 ú409 ú629 ú737 ú939 ú

1800 182 ú379 ú382 ú476 ú336 ú584 ú470 ú

1830 346 ú291 ú651 ú564 ú160 ú364 ú380 ú

1900 177 ú221 ú347 ú525 ú236 ú331 ú442 ú

1930 180 ú 92 ú 170 ú556 ú160 ú561 ú466 ú

2000 310 ú 99 ú 221 ú260 ú249 ú642 ú447 ú

2030 869 ú176 ú208 ú567 ú361 ú778 ú487 ú

2100 1 248 ú127 ú 75 ú 545 ú235 ú273 ú347 ú

2130 1 248 ú176 ú 75 ú 457 ú261 ú428 ú398 ú

2200 1 775 ú75 ú 78 ú 589 ú337 ú539 ú454 ú

2230 750 ú167 ú283 ú599 ú321 ú560 ú449 ú

2300 831 ú410 ú258 ú782 ú321 ú630 ú484 ú

2330 797 ú253 ú291 ú598 ú286 ú179 ú306 ú

2400 537 ú163 ú161 ú312 ú306 ú175 ú166 ú

2430 446 ú163 ú130 ú213 ú221 ú259 ú 75 ú

2500 373 ú112 ú 75 ú 208 ú246 ú131 ú 75 ú

2530 722 ú 75 ú 75 ú 249 ú 89 ú 150 ú 75 ú



Source : Médiamétrie ï ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

 

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 

311 473 383 RCS Nanterre ï APE 744 A- Identification T.V.A. : FR 52 311 473 383 19 

Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

 Tarif Brut base 30 secondes 

Hommes 15 ð 49 ans 

EUROSPORT 2 

 

Tarif : 550 û BRUT HT 
1 semaine                                                30 ú BRUT HT 

21 messages (*)   

16 400 contacts (*) 

CGRP Brut : 4 500 ú 

26ú le message supplémentaire 

 

                                       

(*) R®partition homog¯ne des messages par daypart et sur lôensemble de la semaine 

MESSAGE UNITAIRE 



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

 

Pour tout budget à partir de 8 800 ú brut base 30''
OPTIM OPTIM +

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 82% 100%

% des EP programmés - 30%

CGRP* Brut Enfants 4-10 ans 950 ú 1 100 ú

CGRP* Brut Enfants 4-14 ans 1 100 ú 1 250 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de 8 800 ú 

brut base 30''

(1)
 PRIME Boomerang: Semaine [0700;0830] et [1630;2100], Mercredi et Week End

(2) OPTIM+ dans la fourchette basse, OPTIM dans la fourchette haute

28 à 39
(2)

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 

311 473 383 RCS Nanterre ï APE 744 A- Identification T.V.A. : FR 52 311 473 383 20 

LES PLANS  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

Tarif Brut base 30 secondes 

LES TARIFS UNITAIRES 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes 

MODULO 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0710 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú

0735 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú

0800 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú

0825 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú

0845 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

0910 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

0935 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1000 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1015 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1035 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1100 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1125 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1150 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1215 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1240 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1305 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1330 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1350 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1415 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1440 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1505 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1530 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1550 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1615 90 ú 90 ú 400 ú 90 ú 90 ú 400 ú 400 ú

1640 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

1705 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

1725 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

1800 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

1825 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

1850 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

1910 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

1935 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

2000 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

2025 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

2040 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

2100 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

2125 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú

2155 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú 350 ú



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

 

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 

311 473 383 RCS Nanterre ï APE 744 A- Identification T.V.A. : FR 52 311 473 383 21 

LES PLANS  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

Tarif Brut base 30 secondes 

LES TARIFS UNITAIRES 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes   

MODULO 

(*) 

Pour tout budget à partir de 5 600 ú brut base 30'' OPTIM CARTOON OPTIM+ CARTOON

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 83% 100%

% des EP programmés - 30%

CGRP* Brut Enfants 4-10 ans 950 ú 1 100 ú

CGRP* Brut Enfants 4-14 ans 1 100 ú 1 250 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de                                                                                                                                                                                                              

5 600 ú brut base 30''

(1) PRIME Cartoon Network : Semaine [0700;0830] et [1630;2100], Mercredi et Week End

(2) OPTIM+ dans la fourchette basse, OPTIM dans la fourchette haute"  

27 à 37
(2)

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0635 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

0700 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

0725 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

0750 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

0810 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

0835 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

0900 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

0925 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

0950 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1010 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1035 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1100 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1125 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1150 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1215 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1240 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1305 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1330 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1350 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1415 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1435 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1455 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1520 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1545 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1610 70 ú 70 ú 300 ú 70 ú 70 ú 300 ú 300 ú

1635 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

1700 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

1725 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

1750 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

1815 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

1840 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

1905 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

1930 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

1955 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

2015 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

2040 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

2100 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú

2145 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú 190 ú



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

 

Pour tout budget à partir de 12 000 ú brut base 30'' OPTIM DISNEY OPTIM+ DISNEY

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 76% 100%

% des EP programmés - 30%

CGRP* Brut Enfants 4-10 ans 950 ú 1 100 ú

CGRP* Brut Enfants 4-14 ans 1 100 ú 1 250 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de                                                                                                                                                                                                              

12 000 ú brut base 30''

(1)
 PRIME Disney Channel: Semaine [0645;0830] et [1630;2100], Mercredi et Week End

(2) OPTIM+ dans la fourchette basse, OPTIM dans la fourchette haute"  

27 à 37
(2)

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 

311 473 383 RCS Nanterre ï APE 744 A- Identification T.V.A. : FR 52 311 473 383 22 

LES PLANS  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

Tarif Brut base 30 secondes 

LES TARIFS UNITAIRES 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes   

MODULO 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0625 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

0645 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

0715 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

0730 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

0800 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

0820 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

0855 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

0920 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

0940 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1000 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1025 820 ú

1040 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú

1110 380 ú 380 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1135 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1200 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1235 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1310 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1335 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1345 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú

1410 380 ú 380 ú 380 ú 380 ú 820 ú

1420 820 ú 820 ú 820 ú

1445 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú

1500 820 ú 820 ú

1520 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1545 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1615 380 ú 380 ú 820 ú 380 ú 380 ú 820 ú 820 ú

1645 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

1700 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

1735 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

1750 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

1810 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

1835 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

1900 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

1935 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

2000 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

2015 700 ú

2030 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú 700 ú

2110 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

2130 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

2200 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

2220 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

2250 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

2320 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú

2340 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú 500 ú



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

 

Pour tout budget à partir de 5 600 ú brut base 30'' OPTIM DISNEY XD OPTIM+ DISNEY XD

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 71% 100%

% des EP programmés - 30%

CGRP* Brut Enfants 4-10 ans 950 ú 1 100 ú

CGRP* Brut Enfants 4-14 ans 1 100 ú 1 250 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de                                                                                                                                                                                                              

5 600 ú brut base 30''

(1)
 PRIME Disney XD: Semaine [0700;0830] et [1630;2100], Mercredi et Week End

(2) OPTIM+ dans la fourchette basse, OPTIM dans la fourchette haute" 

26 à 41
(2)
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LES PLANS  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012  

Tarif Brut base 30 secondes 

LES TARIFS UNITAIRES 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes  

MODULO 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0615 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú

0635 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú

0700 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú

0725 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú

0810 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú 160 ú

0835 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

0855 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

0920 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

0945 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1005 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1035 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1100 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1120 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1135 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1210 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1240 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1305 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1330 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1350 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1415 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1440 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1520 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1550 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1615 150 ú 150 ú 290 ú 150 ú 150 ú 290 ú 290 ú

1645 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

1655 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

1720 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

1740 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

1805 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

1830 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

1850 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

1910 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

1945 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

2020 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

2050 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú 290 ú

2115 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú

2140 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú

2210 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú

2230 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú

2300 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú

2330 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú 180 ú



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 

 

Pour tout budget à partir de 9 400 ú brut base 30'' OPTIM OPTIM+ 

% des GRP programmés en PRIME 
(1) 80% 100%

% des EP programmés - 30%

CGRP* Brut Enfants 4-10 ans 950 ú 1 100 ú

CGRP* Brut Enfants 4-14 ans 1 100 ú 1 250 ú

Nombre de messages indicatif pour une campagne de                                                                                                                                                                                                              

9 400 ú brut base 30''

(1)
 PRIME Disney Junior: Lundi à dimanche [0640;0830] et [1630;2100], Mercredi et Week End [0831-1629]

(2) OPTIM+ dans la fourchette basse, OPTIM dans la fourchette haute"  

27 à 38
(2)
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LES PLANS  
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012  

Tarif Brut base 30 secondes 

LES TARIFS UNITAIRES 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012. Tarif Brut base 30 secondes 

MODULO 

(*) 

Ecrans Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

0640 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú

0705 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú

0730 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú

0755 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú

0820 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú 260 ú

0845 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

0900 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

0925 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

0950 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1025 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1050 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1120 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1145 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1200 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1225 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1255 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1320 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1345 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1400 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1425 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1450 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1515 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1540 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1600 130 ú 130 ú 460 ú 130 ú 130 ú 460 ú 460 ú

1630 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

1645 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

1705 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

1730 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

1755 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

1825 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

1850 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

1930 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

2000 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

2020 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú

2100 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú 400 ú



Source : Médiamétrie ï ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 
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POLE DECOUVERTE 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012.                       

 Tarif Brut base 30 secondes 

Individus CSP+ 

HISTOIRE 

 

Tarif : 1 700 û BRUT HT 
1 semaine                                                          50 ú BRUT HT 

40 messages (*)    

47 000 contacts (*) 

CGRP Brut : 4 500 ú 

43 ú le message supplémentaire 

 

                                       

(*) R®partition homog¯ne des messages par daypart et sur lôensemble de la semaine 

USHUAIA 

 

Tarif : 1 050 û BRUT HT 
1 semaine                                                          35 ú BRUT HT 

40 messages (*)  

28 900 contacts (*) 

CGRP Brut : 4 500 ú 

26 ú le message supplémentaire 

 

                                       

MESSAGE UNITAIRE 

MESSAGE UNITAIRE 



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 
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POLE DECOUVERTE 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012.                       

 Tarif Brut base 30 secondes 

(*) R®partition homog¯ne des messages par daypart et sur lôensemble de la semaine 

MESSAGE UNITAIRE 

La chaîne de  

lôart de vivre,  

du luxe  

et des tendances  

Tarif : 670 û BRUT HT 
40 messages (*)   

17 ú le message supplémentaire 

Message unitaire : 20 ú BRUT HT 
 

 

                                       



Source : Médiamétrie ï Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 
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PACKAGES 

TARIFS THÉMATIQUES 



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 ou  Fichiers Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 pour les chaînes LCI, Eurosport, TF6 et 

TV Breizh - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. Dans la limite des disponibilit®s du planning. 

Tarif Net HT fin dôordre base 30 secondes. Aucune remise n ôest applicable. 
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SYNTHÈSE DES PACKAGES  
TARIFS VALABLES À PARTIR DU 1er JANVIER 2012 
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PACK EVENT(1) : TV + Internet +iPhone 

Communiquez EN CONTEXTE ÉVÈNEMENT sur Janvier-Février 2012(2) 

Reprise du film publicitaire TV sans frais supplémentaire sur 

Internet ! 

(1) PACKS en pré réservation, dans la limite des places 

disponibles.  

(2) Date de programmation des  spots 

(3)   Sur Internet, diffusion du film publicitaire en rectangle 

vidéo (format 300X250 pixels) sur eurosport.fr (sous réserve 

des accords éditoriaux).  

Diffusion limitée à la rubrique, sous réserve de places 

disponibles, sinon extension de la diffusion ¨ lôensemble du 

site eurosport.fr ou prolongation de la campagne.  

(4)   En format Pre Roll sur lôappli iPhone Eurosport 
Rectangle

300x250 pixels

Rectangle

300x250 pixels

Eurosport.fr   

Appli iPhone 

20 messages classiques dans les écrans en contexte 

FOOTBALL Coupe de France, Ligue 2 

Et/ou TENNIS Open dôAustralie 

Et/ou RUGBY Amlin Challenge Cup, Pro D2 

 

 

42 000 diffusions (3) du spot en rotation générale sur eurosport.fr 

 

30 000 diffusions du spot en format Pre Roll (4) sur lôappli iPhone  

Ă EDITO : consultez tous les articles et les dernières news en temps réel sur tous les 

sports 

Ă DIRECT : suivez les derniers résultats sportifs et tous les matches en Live ! 

Ă VIDÉO : retrouvez les vidéos à la Une d'Eurosport.com 

Ă SERVICE : personnalisez votre application en sélectionnant vos sports favoris 

Ă VIRAL : partagez les news avec vos amis par email, Twitter ou Facebook 

 

PACK EVENT 
Tarif  net base 30ôô : 5 500 û HT 

 

20 messages sur Eurosport 

42 000 diffusions du spot sur Eurosport.fr 

30 000 diffusions sur lôappli iPhone 

   

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 
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PACK EVENT(1) FORMULE 1 
Communiquez exclusivement en contexte Formule 1 

 
Du 11 mars au 25 Novembre 2012 

Reprise du film publicitaire TV sans frais supplémentaire sur 

Internet ! 

(1) PACKS en pré réservation, dans la limite des places 

disponibles.  

(2)   Sur Internet, diffusion du film publicitaire en rectangle 

vidéo (format 300X250 pixels) sur eurosport.fr (sous réserve 

des accords éditoriaux).  

Diffusion limitée à la rubrique, sous réserve de places 

disponibles, sinon extension de la diffusion ¨ lôensemble du 

site eurosport.fr ou prolongation de la campagne.  

(3)   En format Pre Roll sur lôappli iPhone Eurosport 
Rectangle

300x250 pixels

Rectangle

300x250 pixels

Eurosport.fr   

Appli iPhone 

10 messages classiques dans les écrans en contexte Formule 1 sur un 

des Grand Prix : 

Bahreïn, Australie, Malaisie, Chine, Corée, Turquie, Espagne, Monaco, 

Canada, Etats-Unis, Valencia, Grande-Bretagne, Allemagne, Hongrie, 

Belgique, Italie, Singapour, Japon, Inde, Abou Dhabi, Brésil 
(sous réserve de modifications de la FIA)  

33 000 diffusions (2) du spot en rotation générale sur eurosport.fr 

 

24 000 diffusions du spot en format Pre Roll (3) sur lôappli iPhone  

Ă EDITO : consultez tous les articles et les dernières news en temps réel sur tous les 

sports 

Ă DIRECT : suivez les derniers résultats sportifs et tous les matches en Live ! 

Ă VIDÉO : retrouvez les vidéos à la Une d'Eurosport.com 

Ă SERVICE : personnalisez votre application en sélectionnant vos sports favoris 

Ă VIRAL : partagez les news avec vos amis par email, Twitter ou Facebook 

 

PACK EVENT FORMULE 1 

Tarif  net base 30ôô : 4 500 û HT 
 

10 messages sur Eurosport 

33 000 diffusions du spot sur Eurosport.fr 

24 000 diffusions sur lôappli iPhone 
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PACK EVENT(1) MOTO GP 
Communiquez exclusivement en contexte Moto GP 

 

Du 15 avril au 11 novembre 2012 

Reprise du film publicitaire TV sans frais supplémentaire sur 

Internet ! 

(1) PACKS en pré réservation, dans la limite des places 

disponibles.  

(2)   Sur Internet, diffusion du film publicitaire en rectangle 

vidéo (format 300X250 pixels) sur eurosport.fr (sous réserve 

des accords éditoriaux).  

Diffusion limitée à la rubrique, sous réserve de places 

disponibles, sinon extension de la diffusion ¨ lôensemble du 

site eurosport.fr ou prolongation de la campagne.  

(3)   En format Pre Roll sur lôappli iPhone Eurosport 
Rectangle

300x250 pixels

Rectangle

300x250 pixels

Eurosport.fr   

Appli iPhone 

12 messages classiques dans les écrans en contexte Moto GP sur un 

des Grand Prix : 

Qatar (Losail), Espagne (Jerez), Portugal (Estoril), France (Le Mans), Catalunya (Catalunya), 

Grande-Bretagne (Silverstone) , Pays-Bas (Assen), Allemagne (Sachsenring) , Italie (Mugello), 

Etats-Unis (Laguna Seca) , Indianapolis (Indianapolis) , République Tchèque (Brno), San 

Marino & Riviera di Rimini (Misano),  Aragón (MotorLand) , Japon (Motegi), Malaisie (Sepang) , 

Australie (Phillip Island),Valencia (Ricardo Tormo ï Valencia)  

33 000 diffusions (2) du spot en rotation générale sur eurosport.fr 

 

24 000 diffusions du spot en format Pre Roll (3) sur lôappli iPhone  

Ă EDITO : consultez tous les articles et les dernières news en temps réel sur tous les 

sports 

Ă DIRECT : suivez les derniers résultats sportifs et tous les matches en Live ! 

Ă VIDÉO : retrouvez les vidéos à la Une d'Eurosport.com 

Ă SERVICE : personnalisez votre application en sélectionnant vos sports favoris 

Ă VIRAL : partagez les news avec vos amis par email, Twitter ou Facebook 

 

PACK EVENT MOTO GP 

Tarif  net base 30ôô : 4 500 û HT 
 

12 messages sur Eurosport 

33 000 diffusions du spot sur Eurosport.fr 

24 000 diffusions sur lôappli iPhone 

   

TF1 PUBLICITE ï S.A.S. au capital de 2 400 000 ú - Régisseur de publicité 
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messages classiques dans les écrans précédant ou suivant les 

rubriques  économiques ou financières.  

 

 

 

 

diffusions (1) du spot sur TF1 News, le site Information du groupe 

TF1 
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PACK TV + INTERNET 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012.                       

 Tarif Brut base 30 secondes 

Quelques exemples de contexte émission : L'invité de l'économie, La chronique de 

l'®conomie, Les cotations, Le quotidien de lô®conomie, Le club de lô®conomie, 

Think-Thank 

DECIDEURS 

Tarif base 30 : 4 800 û NET HT 

1 semaine   

25 messages sur LCI 

42 000 diffusions du spot sur TF1 news 

   

Reprise du film publicitaire TV sans frais 

supplémentaire sur Internet ! 
(1) Diffusion du film publicitaire en rectangle vidéo (format 

300X250 pixels) sur TF1 News 

Les créations publicitaires renverront vers le site Internet 

de lôannonceur. 

Frais techniques inclus, sous réserve d'acquisition des 

droits de diffusion. 

TF1 News 

TOP DECIDEURS 

Tarif base 30 : 17 700û NET HT 

4 semaines   

100 messages sur LCI 

140 000 diffusions du spot sur TF1 news 

   



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 
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PACK TV + INTERNET 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

 Tarif Brut base 30 secondes 

Reprise du film publicitaire TV sans frais 

supplémentaire sur Internet ! 
(1) Diffusion du film publicitaire en rectangle vidéo (format 

300X250 pixels) sur Disney.fr. 

Si lôannonceur poss¯de un site Internet, les cr®ations 

publicitaires renverront vers ce site.  

Sinon, possibilit® de cr®er un espace d®di® ¨ lôannonceur 

sur Disney.fr vers lequel le rectangle vidéo renverra (Tarif : 

nous consulter). 

Frais techniques inclus, sous réserve d'acquisition des 

droits de diffusion. 

Disney.fr 

Enfants 4-14 ans 

(*) 

Rectangle

300x250 pixels

Rectangle

300x250 pixels

DISNEY TV + WEB 

Tarif base 30  : 8 100 û NET HT 

 

1 semaine   

1 520 000 contacts (*)   

32 messages  

66 000 diffusions (1) du spot en rotation générale sur Disney.fr 



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 
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Rectangle

300x250 pixels

Rectangle

300x250 pixels

DISNEY XD TV + WEB 
Tarif base 30" : 2 800 ú NET HT  

 

1 semaine   

530 000 contacts (*)   

32 messages  

23 300 diffusions (1) du spot en rotation générale sur 

Disney.fr 

PACK TV + INTERNET 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012                       

 Tarif Brut base 30 secondes 

Reprise du film publicitaire TV sans frais supplémentaire 

sur Internet ! 
(1) Diffusion du film publicitaire en rectangle vidéo (format 

300X250 pixels) sur Disney.fr. 

Si lôannonceur poss¯de un site Internet, les cr®ations 

publicitaires renverront vers ce site.  

Sinon, possibilit® de cr®er un espace d®di® ¨ lôannonceur sur 

DisneyXD.fr vers lequel le rectangle vidéo renverra (Tarif : 

nous consulter). 

Frais techniques inclus, sous réserve d'acquisition des droits 

de diffusion. 

Enfants 4-14 ans 

DisneyXD.fr   

(*) 



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. 

Dans la limite des disponibilités du planning 
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DISNEY JUNIOR TV + WEB 
Tarif base 30" : 2 900ú NET HT  

 

1 semaine   

545 000 contacts (*)   

32 messages  

25 000 diffusions (1) du spot en rotation générale sur 

Disney.fr/disney-junior ou disney.fr 

 

PACK TV + INTERNET 
Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

 Tarif Brut base 30 secondes 

Reprise du film publicitaire TV sans frais supplémentaire 

sur Internet ! 
(1) Diffusion du film publicitaire en rectangle vidéo (format 

300X250 pixels) sur Disney.fr. 

Si lôannonceur poss¯de un site Internet, les cr®ations 

publicitaires renverront vers ce site.  

Sinon, possibilit® de cr®er un espace d®di® ¨ lôannonceur sur 

DisneyXD.fr vers lequel le rectangle vidéo renverra (Tarif : 

nous consulter). 

Frais techniques inclus, sous réserve d'acquisition des droits 

de diffusion. 

Enfants 4-14 ans 

Disney.fr/disney-junior   

(*) 



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 ou  Fichiers Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 pour les chaînes LCI, Eurosport, TF6 et 

TV Breizh - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. Dans la limite des disponibilit®s du planning. 

Tarif Net HT fin dôordre base 30 secondes. Aucune remise n ôest applicable. 

Formule 1 
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Passage au vert 

LCI Matin 

INDIVIDUS CSP+ 

PRIMO à la carte - 1 semaine 

Tarif base 30ôô net HT : 5 000 û    
CGRP NET : 1 800 û (*) 
 

TOUCHEZ LES INDIVIDUS CSP+ AU CîUR DE LEURS 

CENTRES DõINTERET: Politique / Économie / Finance / Nouvelles 

Technologies / Culture / Sport / Écologie / Cinéma / Développement 

durable / Décoration / Bien-°tre / M®t®o é 

 

Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

+ 2 chaînes au choix 

PRIMO à la carte - 3 semaines 

Tarif base 30ôô net HT : 13 400 û    
CGRP NET: 1 600 û (*) 
 

(*) R®partition homog¯ne des messages par daypart et sur lôensemble de la semaine 

Pack net sur 4 supports 

30 messages en contexte info: Le Club de 
lô®conomie- Geo/Eco - LôInvit® de 
lô£conomie - La Bourse/Les cotations- é  

 

21 messages en contexte sport: 
Formule 1, Tour dôItalie, Moto GP, 
Roland-Garros, Ligue 2... 

Passage Au vert, Green Trip, Garden 

Partyé 

26 messages 

Du Beau du Bon du Bien-Être, 
Prêt à Porter tout de suite, 
Beauty, ILS...                    
 
42 messages  

Historiquement show, Vive le 

Patrimoine, Histoire fait son cin®maé  

26 messages  



Source : Médiamétrie ï M®diamatôTh®matik 21 ï 3 janvier au 19 juin 2011 ou  Fichiers Médiaplanning Septembre-Octobre 2011 pour les chaînes LCI, Eurosport, TF6 et 

TV Breizh - Valeurs dôextrapolation des cibles M®diamat 2011. Dans la limite des disponibilit®s du planning. 

Tarif Net HT fin dôordre base 30 secondes. Aucune remise n ôest applicable. 
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Tarifs valables à partir du 1er JANVIER 2012 

DECOUVERTE  
Tarif base 30ôô net HT : 1 240 û    
1 semaine 

126 messages(*) 

CGRP NET : 1 600 û(*) 

COMMUNIQUEZ SUR LES CHAINES DE LA DECOUVERTE,  

DE LõEVASION ET DU DEVELOPPEMENT DURABLE!  

(*) R®partition homog¯ne des messages par daypart et sur lôensemble de la semaine 

INDIVIDUS CSP+ 

Bougez Vert 

Du Beau, du Bon, du 
Bien-être 

Historiquement Show 

Pack net sur 3 supports 

La chaîne du documentaire historique et du débat culturel 
 
 42 messages  

La chaîne qui explore les beautés de la nature et nous 

sensibilise à leur préservation  
 

 42 messages  

La chaîne de l'art de vivre, du luxe et des tendances 

42 messages  


