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8,3 M de téléspectateurs en moyenne
A   i  à 9 8 M l  24 fé i  2010

BILAN  SAISON 1
Le succès de l’année 2009 aux Etats-Unis

Top 3 des meilleures séries et n°1 des nouvelles
séries 2009 avec une audience de près de 17 millions
en prime-time.
La série remporte le People’s choice award de la

Avec un pic à 9,8 M le 24 février 2010

La série remporte le People s choice award de la
meilleure série dramatique.
La saison 2 est suivie par plus de 15 millions de
fidèles bien que diffusée en night.

La production est efficace, lumineuse. Intensification de 
l’action, du rythme et du suspense dans la saison 2.
Des enjeux humains forts et des victimes émouvantes
Une série positive,  une approche humaine, beaucoup 
d  f î hMeilleures performances  en catch up pour de fraîcheur

3,4 M de vidéos en catch up visionnées 
sur les 8 semaines de diffusion à l’antenne

Meilleures performances  en catch up pour 
une série US en 2010*

Source : Médiamétrie – janvier- février 2010 -*Cible Individus 4 ans et plus; Estat Streaming TV   *au sein de notre offre en Catch Up



CATCH UP TV TF1.fr – MENTALIST Saison 2

Associez vous à la diffusion gratuite de MENTALIST Saison 2 sur                  

F éti h t d ôl P t i k J tiliFacétieux, charmeur et drôle, Patrick Jane utilise ses
dons de mentaliste pour aider l’agent Teresa Lisbon et
son équipe à résoudre des enquêtes criminelles.

Saison 2 de 23 épisodes en 11 soirées, diffusées en PRIME TIME sur
TF1 et disponibles gratuitement sur TF1.fr en catch-up TV pendant 7
jours après leur passage à l’antenne

Dispositif : La diffusion de votre spot publicitaire en ouverture

4 semaines de diffusion 

et/ou en coupure des vidéos catch-up TV de Mentalist sur TF1.fr

TARIF NET HT : 6 000 €
240 000 spots diffusés (base 30s)*

* tarif indexé sur la durée du spot. Indices des formats disponibles sur TF1pub.fr


