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Support Cible de référence Mo

EUROSPORT2 Hommes 15-49 ans EUROSPORT2
Tarif unitaire

USHUAÏA TV Individus CSP+ USHUAIA

TARIFS APPLICABLES A PAR

Tarif unitaire

HISTOIRE Individus CSP+ HISTOIRE 
Tarif unitaire

STYLIA Individus CSP+ STYLIA
Tarif unitaire

S pport Cible de référence ModSupport Cible de référence Mod

LCI Individus CSP+ DECIDEURS (TV

TOP DECIDEURS

Enfants 4-14 ans PERIODE B DISNEY (TV + Int

Disney Channel
Disney Channel+1 DISNEY (TV + IntEnfants 4-14 ans PERIODE A

Enfants 4-14 ans PERIODE B DISNEY XD (TV +

Enfants 4-14 ans PERIODE B DISNEY (TV + Int

Disney XD Enfants 4-14 ans PERIODE A DISNEY XD (TV +
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BRUT

21 1 7 500 250 €
35 €

40 1 19 000 710 €

RTIR DU 1er Septembre 2010

60 €
40 1 25 000 930 €

80 €
40 1 12 000 450 €

40 €

d les (**) Nombre de sem Promesse de Tarifs Base 30'' dules (**) messages sem contacts (*) NET

 + Internet) 25 1 2 050 € NET
S (TV + Internet) 100 4 7 700 € NET

5 100 € NETternet) 32 1 775 000

ternet) 32 1 775 000 4 300 € NET

5 100 € NET

+ Internet) 32 1 355 000 2 300 € NET

ternet) 32 1 775 000

1 900 € NET+ Internet) 32 1 355 000
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