
TF6

INITIALISATION

Télévision nouvelle génération

PERFORMANCES

Plus de 5.8 millions de foyers sur le câble, le satellite, 
l'ADSL et la TNT payante*.

Une audience en progression sur sa principale 
cible de commercialisation
+ 3% auprès des Femmes RDA avec enfant

Et sur les cibles jeunes:
+ 28% auprès des femmes 15-34 ans
+ 13% auprès des individus 15-34 ans

Près de 7.8 millions de téléspectateurs touchés à
l'issue de 4 semaines**

MODE D’ECOUTE

Un profil féminin et actif

60% de femmes (+ 8 pts par rapport à l’univers des généralistes)

66% d’actifs (+10 pts)

Une chaîne qui séduit toujours les femmes RDA

34% de femme RDA < 50 ans (+8 pts)

22% de femmes RDA avec enfants (+8 pts)

PORTRAIT TYPE DU TELESPECTATEUR TF6

*TF1 Digital à fin Juin 2009 ** Médiamétrie – Fichiers Médiaplanning Mai-Juin 2009 – Evolution en 2 mois par rapport à Mars-Avril 2009 Couverture 4 semaines seuil 10s consécutives cible 4+ Mai-Juin 2009  
Univers des chaînes généralistes considérées : W9, TMC, NT1, NRJ 12, France 4, Virgin 17, Paris Première, Direct 8, RTL9, Canal + Décalé, TV Breizh et TF6 -

PROFIL

82% des Femmes RDA <50 ans 
téléspectatrices de TF6 se déclarent 
attentives ou très attentives quand elles 
regardent la chaîne

59% ne font rien d’autre quand elles 
regardent la chaîne

Source :  Observatoire Publicitaire de l’Écoute Numérique V2 – TF1 Publicité / Canal+ Régie / Lagardère Publicité –
Indice calculé vs l’ensemble des chaînes de fiction et divertissement

en couple avec 
enfants.

Prenant soin d’elle,

Une femme active
ayant entre 25 et 49 ans,

Ainsi qu’ au luxe.

S’intéressant à
l’informatique et 

aux nouvelles 
technologies.

s’intéressant à la 
décoration, à la 
cuisine / 
alimentation et à
l’entretien de sa 
maison.

Toujours à l’affût de 
nouveaux produits,

Elle tient à ses marques
et y est fidèle.

Elle privilégie les 
marques qui ont un 

engagement dans le 
Développement durable

INDICE 109

Une écoute attentive et régulière

INDICE 104



SUPERGRAVE

BASTON

TF6
Legend of the seeker – L’épée de vérité

Supernatural (saison 4 inédite)

Angel

Demons (saison 1)

Smallville (l’intégrale)

Cauet fait le tour …

Cauet 15 ans de radio

La folle route 2

Ca vous est déjà arrivé ?

100% phénomènes (Cécile de Ménibus)

La nuit de la fausse B-A (O.Minne et A.G.Riccio)

Le jury dans tous ses états (K.Ferri)

Teuf ou galère (Alex Fighter)

Mais aussi des séries : 

Scrubs (saison 8 inédite), How I met your mother (saison 4 inédite)

Source :  Observatoire Publicitaire de l’Écoute Numérique V2 / TF1 Publicité / Canal+ Régie / Lagardère Publicité – Cible Femmes RDA <50 ans  - Indice calculé vs l’ensemble fiction divertissement 

A la recherche de Jean-Claude Van Damme

Sons of anarchy

Saving Grace (saison 2 inédite)

The closer (saison 4)

Numb3rs (l’intégrale)

Et de nombreux films d’action à voir ou revoir sur TF6 :
Risque Maximum (JC Van Damme), Universal Soldier, Double Team 

(Mickey Rourke), Cavale sans issue (Rosanna Arquette) 

EXTREME

Les fous furieux débarquent (Karine Ferri et Robert Tériitehau)

Ultimate Girl

Professions à risques (Olivier Minne)

Spring break à Cancun

Sexe : la fin des tabous (Yasmine Oughlis)

MUSIQUE

Super Star (Ophélie Winter et Gaël Leforestier)

Les 50 clips les + nazes (Elodie Gossuin)

Le musical match VIP (O. Minne et A.G.Riccio)

Un casting très rock où inconnus et candidats 
s’affronteront au jeu musical le plus tendance du 
moment, Guitar Hero, pour être élu La star de TF6.

GLAMOUR

HEROS

Les Frères Scott
La première fois (Elodie Gossuin)

The secret life of the american teenager (inédit)

Mon rêve Mr Surfer au Brésil / Miss Bikini à Rio (Gaël Leforestier)


