WAT.TV

Le meilleur des vidéos du web !

e 3¢Mme plate-forme de partage vidéo en France

 Une offre réferente, légale et a fort potentiel :

un contenu de qualité dans un environnement
sain

 Un player innovant, interactif et
personnalisable

* Une éditorialisation forte pour favoriser la
viralisation du contenu

 Une offre de créatifs influents, producteurs de

contenus. Ex : Zapping du Web, Gonzague TV...

3,5 MILLIONS DE VISITEURS UNIQUES

UN PROFIL 15-34 ANS (CEUR DE CIBLE 25-34) ET CSP+
36% de 15-34 ans (114 d'affinité)

24% de 25-34 ans (134 d'affinité)

34% de CSP+ (123 d'affinité)

wal

www.wat.tv

TERNINATOR,
LE§ CHROMIQUES
il CE BARAH
COMNDR

= g Tt sur Orange ciNe

b -T-Ir“-,'.-
183 T 0

| Imbermed

o ’ ' :‘L"&

WAT, une marque pluri-audiovisuelle
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Source : Médiamétrie//NetRatings — Panel France Tous Lieux - Résultats du mois de mars 2009 - Applications Internet Exclues — Channel WAT - hors Google
Vidéo - base 100 = moyenne Internet * Tous les vendredi sur TF1, en 3eme partie de soirée
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