Télévision nouvelle génération ﬁ

MODE D’ECOUTE

Une écoute attentive et réeguliére

INITIALISATION

Plus de 5.9 millions de foyers sur le cable, le satellite,
I'ADSL et la TNT payante*

soit 17.4 millions d’individus 4+

PERFORMANCES

Une audience en progression** :
+32% aupres des Femmes RDA avec enfants
+ 8% aupreés des individus 15/24 ans

82% des Femmes RDA <50 ans
téléspectatrices de TF6 se déclarent
attentives ou treés attentives quand elles
regardent la chaine

INDICE 109

59% ne font rien d'autre quand elles | INDICE 104
regardent la chaine

PORTRAIT TYPE DE LA TELESPECTATRICE TF6

Une femme active
ayant entre 25 et 49 ans,

Pres de 8,5 millions de téléspectateurs touchés a
lissue de 4 semaines**

PROFIL**

Une chaine jeune
61% d'individus 15/49ans dans son profil INDICE 103

en couple avec
enfants.

Elle privilégie les marques
qui ont un engagement
dans le Développement

durable .
Prenant soin d’elle,

Elle tient & ses marques
ety estfidéle.

s‘intéres_sant ala
décoration, ala

Une chaine qui séduit toujours les femmes RDA

Toujours a I'afflit de cuisine /- .
26% de Femmes RDA < 50 ans INDICE 111 nouveaux produits, S'intéressant a alimentation et a
Pinformatique et 'entretien de sa

Ainsi qu’ au luxe. maison.

aux nouvelles
technologies.

Une majorité d’actifs
64% d'actifs

INDICE 111

Source : Observatoire Publicitaire de I'Ecoute Numérique V2 - TF1 Publicité / Canal+ Régie / Lagardere Publicité —

Indice calculé vs 'ensemble des chaines de fiction et divertissement

*TF1 Digital a fin Juin 2010 //** Médiamétrie — Fichiers Médiaplanning Mai/Juin 2010~ Evolution en 2 mois par rapport a Mars/Avril 20010-// *** Médiamat' Thématik Mars-Juin 2010 // Univers des chaines PUBLICITE
généralistes considérées : W9, TMC, NT1, NRJ 12, France 4, Virgin 17, Paris Premiere, Direct 8, RTL9, Canal + Décalé, TV Breizh et TF6




Un positionnement fort aupres des femmes et des jeunes

Cible : 16/34 ans

100%..:..._

Cible : Femmes

Qi elle disparaissait, elle me Attaché IURERN

manquerait vraiment

Arecommander

Que je recommande

Conviviale

Dont je parle avec mes
amis, mon entourage

Avant-gardiste jiRd
Bl Responsable Innovante |, P

Qui fait les
tendances

Innovante  EEEEE R R ‘G CLEEREERE ¢ 11 PP R EEFEEE B R IR

Quioffredela ; Quioffredela

nouveauté N nouveauté \
. R | N L
Alécoute deses R . .
téléspectateurs Sl : TN .

Impliquante B
Je ne perds pas mon temps -
Me captive, me fait oublier tout ce qu'il y a autour

Qui s'adresse a moi
personnellement . el L
lorsque je I'utilise
|I:I Moyenne chaines généralistes B TF6 |

Attentive RSN :
SCEVERETT]  Me captive, me fait oublier tout ce quiil y a autour

Al'écoute de ses téléspectateurs
|I:I Moyenne chaines généralistes D TF6 |
Image de la chaine Fonctions de la chaine
Source : Media DNA 2008 / Moyenne des chaines généralistes = 138 Rue, Virgin 17, NRJ12, NT1, Paris Premiére, RTL9, TF6, TMC, TV Breizh, W9 PUBLICITE




TFo I

DES SERIES FANTASTIQUES

—

Cauet fait le tour... La folle route 2
Cauet 15 ans de radio

Legend of the Smallville Supernatural Demons Angel o
seeker — L 'Epée (saison 9) (saison 4) (saison 1) Cavous est déja arrive ?
de Vvérité 100% phénomeénes (Cécile de Ménibus)

La nuit de la fausse B-A (O.Minne et A.G.Riccio)

DES SERIES D’ACTION

k9

DES SERIES TEENAGES
i RS I T \

DES EMISSIONS EXTREMES

Les fous furieux débarquent (Karine Ferri et Robert Tériitehau)

Professions a risques (Olivier Minne) \
Spring break & Cancun J | i
ﬂ Sexe : la fin des tabous (Yasmine Oughlis) é
Sns of Anarcy The Closer Numbers The secre life of the | es fréres Scott
(saison 4) ('intégrale) american teenager DES EMISSIONS GLAMOUR

(inédit)

La premiére fois (Elodie Gossuin)

Mon réve Mr Surfer au Brésil / Miss
Bikini a Rio (Gaél Leforestier)

DES EMISSIONS MUSICALES

Les 50 clips les + nazes (Elodie Gossuin)

Sous le soleil Le musical match VIP (O. Minne et A.G.Riccio)

- TFI

PUBLICITE
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