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QUATRE MODES DE COMMERCIAL

LES PLANS MODULO

Qu’est ce que c’est ?
A partir d’un montant brut minimum investi sur une camp
CGRP brut sur une cible. 

Quels avantages ?
Simplicité et adaptable à toute demande.
Les packs garantissent un CGRP brut auprès d’une ou p

SPOT A L’UNITE

Les packs garantissent un CGRP brut auprès d une ou p

Il est possible d’acheter des spots à l’unité sur l’ensemb
tarifs.

LES MODULESLES MODULES

Un module est défini par un prix, un nombre de messag
des spots dans la grille (jours/tranches d’intitulés d’écran

LES PACKAGES MULTI-CHAINES

Qu’est-ce que c’est ? 
Un package multi-chaînes est une offre ciblée, avec un 
simultanément sur plusieurs chaînes. Les tarifs sont éta

Quels avantages ?
Une offre ciblée « clé en main ».
L’achat par package multi-chaînes permet d’acheter sim
forte affinité avec une cible de référence ; le nombre de 
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LISATION

pagne, les plans MODULO offrent une garantie de 

plusieurs cibles sur un supportplusieurs cibles sur un support.

le des chaînes sur la base de la grille unitaire de 

es sur une chaîne, une configuration de répartition 
ns).

nombre de messages fixe, programmés 
ablis en net.

mplement un dispositif multi-chaînes cohérent, en 
 contacts est garanti auprès de cette cible. 
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MODE DE LECTURE DES TARIFS
DES CHAÎNES THEMATIQUESDES CHAÎNES THEMATIQUES

1- LES PLANS MODULO1- LES PLANS

L
c
-
ré

MODULO

Les Plans MODULO sont accessibles à 
partir d’un montant brut minimum 
programmé sur 1 produit (multi format 
possible). Les messages d’un plan ré

u
-
P
e

possible). Les messages d un plan 
peuvent s’étaler sur une période 
maximale de 30 jours.

Les Plans MODULO sont proposés sur 
plusieurs cibles.
La cible du produit détermine le niveau de 
CGRP qui sera garanti. Dans le cas où la cible 
du produit n’est pas proposée dans l’offre, le 

k  ti  l  b  d  l  ibl  d  pack sera garanti sur la base de la cible de 
référence du support.
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Les Plans MODULO sont proposés en 2 
configurations : OPTIM et OPTIM+.

Dans le cadre de l’offre OPTIM : les GRP sont 
épartis de façon homogène dans les day part avec épartis de façon homogène dans les day part avec 

un poids de prime indiqué dans l’offre.
Dans le cadre de l’offre OPTIM+ : le poids de 

PRIME est plus élevé et un pourcentage de spots en 
emplacement préférentiel est garanti.

Le respect des CGRP garantis se fera sur la 
base de la vague d’audiences (Médiaplanning 
ou MédiaCabsat) appliquée sur la période (Voir 
Calendrier des audiences).
Un abattement de type Offre sera appliqué sur 
l  t if  it i  d  t  é  d  les tarifs unitaires des spots programmés de 
façon à ce que l’ensemble du pack OPTIM ou 
OPTIM+  respecte le CGRP offert. 
Le CGRP offert sera respecté dans la limite 
des disponibilités du planning. Aucune 
compensation ne sera accordée en cas de 
demande tardive ou en cas de modification 
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demande tardive ou en cas de modification 
d’une campagne déjà programmée.



MODE DE LECTURE DES TARIFS
DES CHAÎNES THEMATIQUESDES CHAÎNES THEMATIQUES

2- LES SPOTS A L’UNITE 2- LES SPOTS A L UNITE 

Il est possible d’acheter des spots à l’unité sur l’ensem
base de la grille de tarifs unitaires.
Ces grilles seront mises à jour et envoyées suite à la r
fichiers d’audiences (MédiaCabsat ou Médiaplanning).
Ces tarifs unitaires servent de base aux Plans MODULOCes tarifs unitaires servent de base aux Plans MODULO
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ble des chaînes sur la

réception de nouveaux

OPTIM et OPTIM+OPTIM et OPTIM+.
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MODE DE LECTURE DES TARIFS
DES CHAÎNES THEMATIQUESDES CHAÎNES THEMATIQUES

3- LES MODULES3- LES MODULES

En complément d'un module acheté, il est possible d’a
supplémentaires que nous garantissons au même C
acheté.

Le tarif du message supplémentaire correspond au prix u
Ex: Pour le module STYLIA, le tarif d'un message supplé
Le nombre de contacts délivrés par le message supplém
constaté sur le module.
Ex: Pour le module STYLIA, le nombre de contacts Indivi
de 300 contacts (12 000 contacts / 40 messages).

STYLIA
Tarif : 450 € B
1 semaine          
40 messages (*)
12 000 contact
CGRP Brut : 4 5
11 € le message

L'ensemble des informations générales du module :
- le prix du message
- le nombre de semaines de diffusionle nombre de semaines de diffusion
- le nombre de messages
le nombre de contacts minimum garantis auprès de la c

du titre du module). Le respect du nombre de contacts g
Médiaplanning ou MédiaCabSat appliquée sur la période
- le Coût GRP de la cible affichée en haut de page est ind
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acheter des messages
CGRP que le module

unitaire des messages du module.
mentaire est de 11€ (350€/ 32 messages).

mentaire respecte le nombre de contacts par message

dus CSP+ délivré par un message supplémentaire est

BRUT HT
                                                 40 € BRUT HT

s (*)
500 €
e supplémentaire

MESSAGE UNITAIRE

cible du module (par défaut en haut de page ou près
garantis se fera sur la base de la vague d’audiences
( Voir calendrier des audiences)

diqué pour le module de référence de la chaîne
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MODE DE LECTURE DES TARIFS
DES CHAÎNES THEMATIQUESDES CHAÎNES THEMATIQUES

4- LES PACKAGES MULTI-CHAÎNES4- LES PACKAGES MULTI-CHAÎNES

L'ensemble des informations générales du package :
- le prix NET du package
- le nombre de semaines de diffusion- le nombre de semaines de diffusion
- le nombre total de messages
le CGRP NET garanti sur la cible indiquée (Voir Page Ca

INDIVIDUS 25-59 ANSINDIVIDUS CSP+

PACK SPORT TV + Inter
Tarif base 30’’ net HT : 4 150 €
2 semaines

INDIVIDUS CSP+

2 semaines
84 messages
32 000 diffusions du spot sur internet
CGRP NET : 2 000 €
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SS

alendrier des audiences).

rnet
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LE CALENDRIER 2010
DES RECEPTIONS DES AUDIENCEDES RECEPTIONS DES AUDIENCE

LES FICHIERS MÉDIAPLANNING :
Les audiences de LCI, Eurosport, TV Breizh et TF6 sero

LES FICHIERS MÉDIACABSAT :
Les autres chaînes continueront d’être mesurées et tarif

NOUVEAU :
Boomerang et Stylia sont  mesuré es sur le Médiacabsa

Réception des audiences MDP Sept-
Oct 09

MDP 
Nov Déc 09

MDP 
Janv-Fev 10

Les fichiers 
Médiaplanning déc-09 janv-10 févr-10nov-09 mars-10 avr

Application des audiences dans 
le cadre des offres en CGRP 

garantis

Les fichiers 
MédiaCabSat nov-09 déc-09 janv-10 févr-10 mars-10 avr

Réception des audiences MDCS18

A li ti  d  di  d  Application des audiences dans 
le cadre des offres en CGRP 

garantis
Vague MDCS17

Le respect du nombre de contacts, dans le cadre des P
cadre des packages transverses, se fera sur la base des
dessus et sous réserve de disponibilité au moment de la

En aucun cas les campagnes programmées sur une pé
compensations calculées à partir des résultats Médiapla
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ES ES 

ont mesurées via les fichiers Médiaplanning. 

fées sur la base des fichiers MédiaCabSat.

at France entière.

MDP 
Mar-Avr 10

MDP 
Mai-Juin 10

MDP Sept-
Oct 10

r-10 mai-10 août-10 sept-10 oct-10juin-10 nov-10 déc-10juil-10

r-10 mai-10 juin-10 juil-10 août-10 sept-10 oct-10 nov-10 déc-10

MDCS19

Vague MDCS19Vague MDCS18

lans MODULO, dans le cadre des modules et dans le 
s vagues d’audiences comme indiqué dans le tableau ci-
a programmation.

riode pourront faire l’objet de demandes de 
anning ou Médiacabsat suivants.
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CONDITIONS COMMERCIALES DE
DES CHAINES THEMATIQUES EN R

INDICES  TARIFAIRES  DE

3" 5" 6" 7" 8" 9" 10" 12" 15"

DES CHAINES THEMATIQUES EN R
APPLICABLES A PARTIR DU 1er Janvier 2010

3" 5" 6" 7" 8" 9" 10" 12" 15"

28 35 38 41 44 47 50 57 67

REGLE D’ARRONDI
Après application des modulations, les tarifs sont arrondis à l'Euro s

à l'Euro inférieur jusqu'à 0 49 Euro

Modulations tarifaires :
Emplacement préférentiel : + 15%
Présence ou citation dans un même message de deux produits ou pl
secteurs différents :
+ 10% lorsque la présence ou la citation des autres produits ou marq

 5%  d  t  lé t i  l  l  é   l  it t

à l Euro inférieur jusqu à 0,49 Euro
à l'Euro supérieur à partir de 0,50 Euro

+ 5% par code secteur supplémentaire lorsque la présence ou la citat
secteurs différents.
Présence ou citation dans un même message de marques, produits o
+ 20% pour la présence d’une marque, d’un produit ou d’un logo d’un
+ 15% par marque, produit ou annonceur supplémentaire.
Présence dans un même message de deux ou plusieurs annonceurs

Remise de référence : - 15%
Prime de Centralisation : - 1,5 %

Abattements spécifiques
Les Campagnes Gouvernementales et Grandes Causes Nationales :
Les Campagnes Collectives : -25%

Abattements sectoriels
La famille "Edition" (F16) et les variétés "Personnalisation du télépho( ) p
"Services d'échanges interpersonnels " (V49020402) et " Spectacles 
(V32020301) : -35%  

Les libellés des écrans n’impliquent pas des horaires de diffusio

L’achat d’espace classique peut-être tarifé avec deux modes diff
au tarif Brut HT Base 30 secondes
au tarif Net HT Base 30 secondes : avec ce mode de tarification  aucau tarif Net HT Base 30 secondes : avec ce mode de tarification, auc

Pour les offres multi-supports, le prix est NET HT fin d’ordre bas
Les investissements réalisés dans le cadre des offres multi-chaînes n
proposée par TF1 PUBLICITE et notamment:
-Les conditions commerciales de TF1 PUBLICITE pour les chaînes c
- les abattements spécifiques aux campagnes collectives, gouvernem
disque et de la vidéo
Les investissements réalisés dans le cadre des offres multi chaînes f
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Les investissements réalisés dans le cadre des offres multi-chaînes f

 L’ESPACE CLASSIQUE 
REGIE CHEZ TF1 PUBLICITE

E  FORMATS - ANNEE 2010

20" 22" 25" 30" 35" 40" 45" 50" 60"

REGIE CHEZ TF1 PUBLICITE

20" 22" 25" 30" 35" 40" 45" 50" 60"

81 87 95 100 130 150 170 190 230

selon la règle suivante :

usieurs produits d’un même annonceur, mais relevant de codes 

ues relève d’un seul code secteur différent ;
ti  d  t  d it    lè  d  l i  d  tion des autres produits ou marques relève de plusieurs codes 

ou logos d’autres annonceurs :
n deuxième annonceur ;

s : + 30%

 -30%

ne : chargements de logos et sonneries" (V49020602), g g ( ),
 vivants " (CF Conditions commerciales 2009 TF1 Publicité) 

on. 

férents : 

cune remise n'est applicablecune remise n est applicable.

se 30 secondes.
ne pourront bénéficier d'aucune remise ou offre commerciale 

concernées par les offres multi-chaînes
mentales et d'intérêt général, et ceux réservés au secteur du 

feront l'objet d'une facturation par support
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feront l'objet d'une facturation par support.


