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Télévision nouvelle génération ﬁ

INITIALISATION

Plus de 5.9 millions de foyers sur le cable, le satellite,

I'ADSL et la TNT payante*

soit 17.4 millions d’individus 4+

PERFORMANCES

Une audience en progression** :

+32% aupres des Femmes RDA avec enfants

+ 8% aupreés des individus 15/24 ans

Pres de 8,5 millions de téléspectateurs touchés a

l'issue de 4 semaines***

PROFIL**

Une chaine jeune
61% d'individus 15/49ans dans son profil

INDICE 103

Une chaine qui séduit toujours les femmes RDA

26% de Femmes RDA < 50 ans

Une majorité d’actifs
64% d'actifs

INDICE 111

INDICE 111

Elle privilégie les marques

SENT,
\ES PARENTS PASPTA 61 L

dans le Développement

Elle tient & ses marques

MODE D’ECOUTE

Une écoute attentive et réeguliére

82% des Femmes RDA <50 ans
téléspectatrices de TF6 se déclarent
attentives ou treés attentives quand elles
regardent la chaine

INDICE 109

59% ne font rien d'autre quand elles | INDICE 104
regardent la chaine

PORTRAIT TYPE DE LA TELESPECTATRICE TF6

Une femme active
ayant entre 25 et 49 ans,

en couple avec

qui ont un engagement enfants.

durable .
Prenant soin d’elle,

ety est fidele. s'intéressant a la
décoration, a la

Toujours a I'afflit de cuisine /- .

nouveaux produits, Sintéressanta  alimentation eta
Pinformatique et 'entretien de sa

Ainsi qu’ au luxe. maison.

aux nouvelles
technologies.

Source : Observatoire Publicitaire de I'Ecoute Numérique V2 - TF1 Publicité / Canal+ Régie / Lagardere Publicité —

Indice calculé vs 'ensemble des chaines de fiction et divertissement

*TF1 Digital a fin Juin 2010 //** Médiamétrie — Fichiers Médiaplanning Mai/Juin 2010~ Evolution en 2 mois par rapport a Mars/Avril 20010-// *** Médiamat' Thématik Mars-Juin 2010 // Univers des chaines PUBLICITE
généralistes considérées : W9, TMC, NT1, NRJ 12, France 4, Virgin 17, Paris Premiere, Direct 8, RTL9, Canal + Décalé, TV Breizh et TF6
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OoFFRE CINEMA I

DISPOSITIF ANNONCEUR

TF6 est la chaine des blockbusters avec une offre ﬁ = 40 BA/semaine avec billboard 6 *

attractive en matiere de films et de téléfilms d’action. = 1 billboard 6" en pré-générique du film

Hellboy 2, Opération Dragon, Wanted, Godzilla, Ghost Rider, " 1 bilboard 6" en- post-générique du film
Shanghai Kid, L'empreinte de la mort... - soit 44 PRESENCES HEBDOMADAIRES

PROGRAMMATION Forfait 4 semaines :

2 films par semaine le lundi et le jeudi vers 20h40 20 OOO :€ Brut HT

Hors budget de production sur TF6

MATTHEW ﬁﬁﬂb(lck JEAN RENOD
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LE PREMIER COW-BOY MADE IN CHINA

Les horaires et la programmation sont donnés a titre indicatif et sont susceptibles d'étre modifiés par la chaine.

Forfait applicable a partir de septembre 2010
Cette offre est soumise aux CGV 2010, consultables sur le site www.tf1pub.fr
Contact commercial : 01 41 41 11 57

PUBLICITE



OEFRE « FRISSONS GARANTIS »

DISPOSITIF ANNONCEUR
, . ) C Pour chague diffusion de 4 épisodes :
Les series fantasthues, souvent |ned|tes, sont un 2 due dis! pISOCes
= 30 BA/semaine avec billboard 6

pilier de la grille de programmes de TF6. . . .
= 1 billboard 6" en pré-générique du 1°" épisode,

du 2éme épisode, du 3¢™e épisode, du 4™ épisode,
5 eme épisode et du 6™ épisode
=1 hillboard 6” en post-générique du 6™ épisode

- soit 44 PRESENCES PAR SEMAINE

Découvrez toutes les séries a succes de TF6 telles
que « Supernatural », « Kyle XY », « Legend of the
Seeker » et de nombreuses autres séries inédites ...

PROGRAMMATION

Diffusion en Access et en Prime Time le dimanche soir avec 6

épisodes consécutifs Forfait 4 semaines :

1 soirée en Prime Time le mardi soir avec 6 épisodes

consécutifs 15 OOO€ Brut H.T
soit 12 épisodes par semaine Hors budget de production sur TF6

CH%N?}‘:LEE

Forfait applicable a partir de septembre 2010
Cette offre est soumise aux CGV 2010, consultables sur le site www.tf1pub.fr

Les horaires et la programmation sont donnés a titre indicatif et sont susceptibles d'étre modifiés par la chaine.

Contact commercial : 01 41 41 11 57

PUBLICITE



OFFRE « BACK TO ScHooL » [

DISPOSITIF ANNONCEUR
trine qdn&rati Pour ch iffusion de 2 épi :
Toutes les séries generationnelles cultes sont sur TF6 ﬁ our chague difusion de 2 pisores
pour le plus grand plaisir de ses jeunes téléspectateurs : = 15 BA/semaine avec billboard 6 *
« Les Fréres Scott », « Scrubs », « Veronica Mars », = 1 billboard 6” en pré-générique du ler épisode

« Newport Beach »... . = 1 billboard 6” en pré-générique du 2¢™ épisode

= 1 hillboard 6" en post-générique du 2™ épisode
- soit 30 PRESENCES HEBDOMADAIRES

PROGRAMMATION
Diffusion de 2 épisodes du Lundi au Vendredi en access

soit 10 épisodes par semaine 10 500 € BrUt HT

Hors budget de production sur TF6

Forfait 4 semaines :

Les horaires et séries sont donnés a titre indicatif et sont susceptibles d'étre modifiés par la chaine.

Forfait applicable a partir de septembre 2010
Cette offre est soumise aux CGV 2010, consultables sur le site www.tf1pub.fr

Contact commercial : 01 41 41 11 57

PUBLICITE
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