
Source : Médiamétrie – Médiacabsat 18 France entière ou  Médiacabsat 18 – Septembre 2009-Février 2010 ou  Fichiers Médiaplanning, Mars-Avril 2010 pour les 
chaînes LCI, Eurosport, TF6 et TV Breizh - Valeurs d’extrapolation des cibles Médiamat 2009. Dans la limite des disponibilités du planning.
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(*) Plans MODULO : Les cibles indiquées en gras sont les cibles de référence des chaînes.

TARIFS APPLICABLES A PARTIR DU 1er JUILLET 2010
SYNTHÈSE DES TARIFS PAR CHAÎNE

TARIFS THÉMATIQUES MODULO



Source : Médiamétrie – Médiacabsat 18 France entière ou Médiacabsat 18– Septembre 2009-Février 2010  ou  Fichiers Médiaplanning, Mars-Avril 2010 pour les chaînes 
LCI, Eurosport, TF6 et TV Breizh - Valeurs d’extrapolation des cibles Médiamat 2009. Dans la limite des disponibilités du planning.
Tarif Net HT fin d’ordre base 30 secondes. Aucune remise n ’est applicable.
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TARIFS APPLICABLES A PARTIR DU 1er JUILLET 2010

(*) Modules : Les modules indiqués en gras sont les modules de référence des chaînes. 

SYNTHÈSE DES TARIFS PAR CHAÎNE

TARIFS THÉMATIQUES MODULES


