METRO & TF1 PUBLICITE, DES SUPPORTS COMMERCIALISES
AVEC UN ADN FORT EN COMMUN : INFORMER & DIVERTIR

un acces gratuit a I'information pour tous nos supports
des supports qui visent un meilleur acces a la consommation de loisirs

par une grande diversité dans les genres de divertissements proposés
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Tant au niveau national...
via notre offre plurimédia
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METRO & TF1 PUBLICITE :
DES SUPPORTS ATTRACTIFS POUR LE GRAND PUBLIC

+2,4 M

+4 M

... qu’au niveau local

avec la possibilité de communiquer en multi-villes

Lille
metrs
Paris Grand Est
Ouest (Nantes | metra] metra
et Rennes) metra
Rhone-Alpes
Bordeaux metrs
metra

Toulouse  proyenceCote d'Azur

9 éditions locales

Médiamétrie (TV, chaines thématiques, mobile) - Médiamétrie NetRatings (web) - Médiamétrie 126 000 (Radio) Avril Juin 2011 LV 5h-24h - Epiq (Presse) 2010 LNM 15+
Stats Itunes et Android Market novembre 2011 (Applis)

127 stations

PUBLICITE


http://www.rugbyrama.fr/�

DES SUPPORTS POUR ADRESSER TOUS LES POINTS DE CONTACT
EN FONCTION DE VOS OBJECTIFS
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ADRESSER TOUS LES POINTS DE CONTACTS EN FONCTION DE VOS OBJECTIFS
ANY TIME
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68% des lecteurs lisent Metro
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metr@ Source : Médiamétrie — Media in Life Cumul 2010 - Lundi/Vendredi - Pratiquants media en % - Avec ou sans act. Courante - Toutes localisations - Avec ou sans accompagnement
Cible 13 ans et + PUBLICITE



ADRESSER TOUS LES POINTS DE CONTACTS EN FONCTION DE VOS OBJECTIFS
ANY TIME, ANY WHERE, ANY DEVICE
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INTERACTIVITE

TRAFIC
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RADIOS

STREET MARKETING, LICENCES
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