EMERGENCE A LA U N E

Un produit qui permet de démultiplier la résonance de votre communication et d’installer rapidement des
formats créatifs en mode 360 : annoncer en Radio, révéler en TV, Presse et sur le Digital.
56,5% de couverture globale pour le dispositif sur les Femmes RDA <50 ans source étude Cross médias 2011

Exemple : lancement produit week-end
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Performances données a titre indicatif - Ces chiffres ne constituent pas une garantie de résultats
Toutes conditions commerciales déduites, primes de centralisation incluses et hors frais de production tous supports
metr@ Sous réserve de disponibilité au planning et de maintien des tarifs sur 2012 — Chaque support peut étre vendu séparément.
(1) Cible Individus 25-59 ans / (2) Cible Individus 25-49 ans / (3) Cible Femmes 15-49 ans / (4) Cible Femmes RDA <60 / (5) Cible Enfants 4-10 ans — Sources Médiamétrie & Epiq PUBLICITE
Consulter la régie si modification des formats concernant I'impact tarifaire - Offres soumises aux CGV de TF1 Publicité et de Metro applicables aux supports concernés.
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