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Une semaine pour \

Du 5 au 11 avril 2010, une semaine dédiee a 'emplol
e

UNE SEMAINE POUR L’EMPLOI
sur LCl et TF1 News

Février 2010



« Une semaine pour I'emploi »

Du 5 au 11 avril 2010,
le Groupe TF1 se mobilise a nouveau pour I'emploi

: 1

Une couverture éditoriale multi-supports sur les initiatives pour 'emploi,
avec renvoi systématique vers TF1.fr
pour le dépdt et la consultation de CV/offres d’emploi
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Un projet qui mobilise I'Info du Groupe TF1

0 Mise en avant dans les journaux de la rédaction de TF1 :

13 Heures : 2 sujets quotidiens + point quotidien sur le nombre d'offres en ligne sur le site
20 Heures : couverture quotidienne

1 Relais envisagé dans les magazines de TF1 :
Combien ¢a codte ?, ...

0 Relais sur LCI :
Sujets dans les journaux de la rédaction (LCI Matin, Journal de 'Economie, 19H Michel Field)
Couverture de I'évenement dans le magazine quotidien de Valérie Expert

3 Relais sur TF1 News :
Mise en avant rédactionnelle, mini-site dédié avec fiches pratiques, vidéos, plate-forme emploi, ...

3 Relais sur LCI Radio :

Interviews et relais dans les news
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De nombreuses retombées presse
pour la 1¢' édition de la « Semaine pour ’'Emploi »
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Associez-vous a Une semaine pour 'Emploi

Un dispositif assurant une forte visibilité sur LCI et sur TF1 NEWS

: ! : !
LCl TFI

NEWS

Parrainage de ['émission
« On parle emploi »
présentée par Valérie Expert

Un dispositif puissant et intégré sur
TF1T NEWS, le site information du
groupe TF1
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Associez-vous a Une semaine pour 'Emploi

Un dispositif assurant une forte visibilité sur LCI et sur TF1 NEWS

: !
LCI

Parrainage de ['émission
« On parle emploi »
présentée par Valérie Expert
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DISPOSITIF SUR LCI

PARRAINEZ L’EMISSION « ON PARLE EMPLOI »

A l'occasion de la Semaine pour 'Emploi, du 5 au 8 avril
2010, tous les jours en direct, Valérie Expert parle emploi
avec ses invités.

PROGRAMMATION DISPOSITIF ANNONCEUR

Lundi, mardi et mercredi :
10h10 (1°'® partie) — 10h40 (2% partie)- 11h10 (3°™ partie)

.1 billboard 6” en pré-générique

14h10 (1°® partie) — 14h40 (2°™ partie) - 15h10 (3°™ partie) [A°M 1 billboard 6” en post-générique
. 1 billboard 6” associé au 28 bandes-
Jeudi : annonces diffusées du 31/03 au 07/04/2010

10h10 (1% partie) — 1040 (2°e partie)

14h10 (1% partie) - 14n40 (2™ partie) soit 72 billboards sur la semaine

soit 22 diffusions par semaine

Durée émission :
12 minutes (1% partie) — 19 minutes (2éme partie) — 12 minutes (3¢me partie)

/HV KRUDLUHV GH GLIIXVLRQ VRQW GRQQpV jWLWUH LQGLFDWLI HW VRQW VXVFHSWLEOHV GfrWUH PRGLILpV j WRXW PRPHQW HQ IRQFWLRQ G

Contact commercial : 01 41 41 38 53 FEVRIER 2010 PUBLICITE



Associez-vous a Une semaine pour 'Emploi

Un dispositif assurant une forte visibilité sur LCI et sur TF1 NEWS

. 1
TFI

NEWS

Un dispositif puissant et intégré sur
TF1T NEWS, le site information du
groupe TF1

- J§TFI
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Un site UNE SEMAINE POUR L'EMPLOI sur TF1 News :
un relais enrichi des actions des antennes TF1 et LCI

@ Extraits des différentes émissions & reportages réalisés sur « Une semaine pour
lemploi » disponibles en VIDEO

@ des FICHES PRATIQUES pour prolonger les sujets des antennes (les secteurs qui

embauchent, 'importance des réseaux sociaux, les filiéres de formation...)

@ des DOSSIERS réalisés par la rédaction info du groupe TF1 pour le site internet
(le chdmage en France, des statistiques, internet & I'emploi, les emplois green, les régions dynamiques...)

@ des appels a témoin pour partager des INITIATIVES en faveur de I'emploi

- J§TFI
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Un site UNE SEMAINE POUR L’EMPLOI sur TF1 NEWS :
une bourse a 'emploi

entreprises et demandeurs d’emploi {lhe somaine oour | LTI L LU s st T

N2 POSTES PRCECSES

@ une PLATE-FORME D’ECHANGE entre " RN AR ST A —

@ des OFFRES ET DEMANDES D’EMPLOI
peuvent étre déposées gratuitement

@ Un partenariat avec le POLE EMPLOI
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Le dispositif publicitaire Internet
.

Du 29 mars au 11 avril 2010
@ Site UNE SEMAINE POUR L'EMPLOI (co-partenariat)

A Présence logo partenaire au sein du la rubrique « Une semaine pour 'emploi » sur TF1 News

A 250 000 rectangles 300x250 pixels (renvoi vers le site de annonceur)

Du 5 au 11 avril 2010
@ Visibilité sur TF1 NEWS

A 800 000 rectangles co-brandés avec « Une semaine pour 'emploi »
(renvoi vers la rubrique « TF1 pour 'emploi »)

A 300 000 rectangles dédiés a 'annonceur
(renvoi vers le site de I'annonceur)

- J§TFI
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Associez-vous a Une semaine pour 'Emploi

Un dispositif assurant une forte visibilité sur LCI et sur TF1 NEWS

. 2

. 2

Du 5 au 11 avril 2010 :
Parrainage de ['émission
« On parle emploi »
présentée par Valérie Expert

TFI

NEWS

Du 29 mars au 11 avril 2010 :
Un dispositif puissant et intégré sur
TF1T NEWS, le site information du
groupe TF1

Forfait net H.T. : 20 000 €*

Offre ouverte a 2 partenaires™

- N TFI

*Toutes conditions commerciales deduites, cumul inclus, hors frais de production sur LCI, frais techniques Internet inclus PUBLICITE
** Priorité de reconduction accordée aux parrains 2009 jusqu’au 22/02/2010 inclus




ANNEXES
I —

- J§TFI
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LCI

L’information au sein du groupe TF1 IE]

Depuis septembre 2008 : réorganisation de I'information au sein du groupe TF1
via la création d’'un p6le d’information multi-canaux qui s’adresse a tous les publics :

TF1 LCI TF1

: Leaders d’opinion, Tout public,

- NTFI
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LCI
TF1, premiere marque d’information pluriaudiovisuelle IE]

TFIL TF1

w A7 A

Nouveau site info du groupe
aewmaun REPORTAGES

TF1 Iancé le 4 novembre 2009

Les déclinaisons mobile

2 sites internet mobile
2 appllcatlons mob||e

La chaine de référence pour 65% des Abocs* ! onaaoo
Plus de 5.9 millions de téléspectateurs Lancée le 15 janvier 2009 - web & iphone
touchés a l'issue de 4 semaines™ et bientot sur la Radio Numérique Terrestre o

*source : OPEN v2 - ** Médiamétrie — Fichiers mediaplanning Novembre/Décembre 2009 PUBLICITE



LCI .

Une chaine au positionnement fort aupres des ICSP+

Cible : ICSP+

Si elle disparaissait, elle me manquerait vraiment [FWANESE =€ 7] _____ &RQYLY
Qui me valorise quand je I'utilise  [iels)e) =1 L ,\»' BT [RRREEN -2 $XWKHQ

Que je recommande -~ UHERPPD & R

.

N\ B 5HVSRQV

.

Dont je parle avec mes amis, mon entourage ZoX 1] R, e

LR ) D:O

N

.

Qui offre de la nouveauté ,QQRYDH o N N “ QWHOO

N S vV N

N 5

Que je privilégie dans mes choix |FelSEENAEION ¢ X o AR i i ‘, Je ne perds pas mon temps quand je I'utilise

En laquelle j'ai confiance  [PANARIOINEL - . N ; TN Qui s'adresse 4 tous

3UDW L Tj swwH QI B
Qui me facilite la vie, simplifie mon quotidien A fécoute de ses téléspectateurs

||:| OR\HQQH FKDv@HX(,|LQIR

Image de la chaine Fonctions de la chaine
6RXUFHV 0HGLD Moyknne des chaines information = LCI, i-Télé, BFM TV
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LCI I,
La chaine des décideurs et des patrons d’entreprise IE]

7 millions de foyers regoivent LCl sur le cable, le satellite, 'ADSL et la TNT Payante*.

LCI, 3°me chaine d’information auprés des ICSP+ ...
Une audience en hausse auprés de la majorité des cibles (25/49 ans : +9%, ICSP+ : +27%, ICSP++: +39%, ...)*

... mais LCI ne touche pas les mémes ICSP+ que ses concurrentes

46% d'|CSP++ (cadres supérieurs, professions libérales, ...) au sein du profil de LCI*
(vs 31 % pour i-Télé et 33% pour BFM TV)

LCl est la chaine d’information de référence des patrons et des décideurs en entreprise
67% des ICSP++ déclarent que LCI est leur chaine de référence en matiére d’information***

Le téléspectateur de LCI : un leader d’opinion

Un homme de 50-65 ans, actif, CSP++ et urbain.

Décideur en entreprise, a I'affit de nouveaux produits, prét a payer plus cher un produit de
qualité.

Pour lui, la marque est une garantie de qualité : il tient a ses marques et leur est fidéle.
Il considére le luxe comme un plaisir personnel et aime offrir des produits de luxe.
Principaux centres d'intérét : les voyages, la gastronomie et I'cenologie, la décoration.

Il s'intéresse également a l'informatique et aux nouvelles technologies, et s’y connait en
téléphonie mobile.

Il est trés intéressé par I'écologie et I'environnement, et il privilégie les marques qui aident a faire plus dans ce
domaine.

- NTFI

6RXUFHV 7) 'LILWDO OpGLDPPWULH * )UDQFH (QWLQUH #= )LFKLHUV OHGLDSODQQLQJ 1RYHPEUH 'pFHPEUH + (YROXWLFPQUPB;J“FCT:IVE
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LCI

24 H/ 24, le monde vit sur LCI m:l

Toutes les thématiques

Cerner 'ensemble des centres
d’intérét des ICSP+ :

Politique / Economie / Finance /
Nouvelles Technologies / Culture /
Sport / Ecologie ...

Des moyens d’envergure

100 journalistes,
17 bureaux en province,
6 a I'étranger,
50 éditions par jour
plus de 20 magazines
plus de 7000 invités par an

De grands rendez-vous d’info et des magazines pour décrypter I’actualité ...

LCI Matin - Le Journal de la Mi-Journée - Le Grand Journal de 18H — 19h-20h : Michel Field - LCI est
a Vous - Le Grand Jury - Le Journal du Monde - L’Invité de 'Economie — Le Journal de la Bourse - ...

... présentés par des journalistes experts

Michel Field - Romain Hussenot - Jean-Frangois Rabilloud - Christophe Barbier- Jean-Marc Sylvestre -
Valérie Expert - Nikos Aliagas - Luc Ferry - Jacques Julliard - Vincent Hervouét

Une saison 2009/2010 riche en nouveauteés !
Aprés Enquéte : Romain Hussenot revient sur les grandes enquétes du 20H de TF1,

Demain a la une : Audrey Crespo-Mara décrypte un sujet qui fera I'actualité de la semaine a venir
L’After News : Christophe Beaugrand et Erika Moulet font réagir une personnalité sur I'actu de la semaine
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